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PROYECTO PREVIO A LA OBTENCION DEL TiTULO DE:
TECNOLOGA EN ANALISIS DE SISTEMAS
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“DISENO DE UNA PAGINA WEB PUBLICITARIA PARA GREMIO DE

BELLEZA “MARIA EUGENIA”

AUTOR: GEREMIAS MISAEL VERA BARZOLA
TUTOR: ING. WALTER CRIOLLO PORTILLA

RESUMEN

El vigente proyecto tiene como finalidad ayudar a resolver Ila
problematica existente en el gremio de belleza MARIA EUGENIA que
consiste en la falta de un medio publicitario para la captacion de
estudiantes del gremio lo cual se ve reflejado en la escases de
estudiantes y en un déficit econdmico lo cual podria desencadenar en el
cierre del gremio.

Al desarrollar la presente investigacion las bases tedricas nos fueron de
gran valia para llegar a realizar el disefio de la pagina web publicitaria
para el gremio de belleza MARIA EUGENIA que servira para la captacion
de estudiantes de la misma.

En 1991 el creador de la World Wide Web (WWW), el inglés Tim Berners-
Lee, subio a Internet la primera pagina a través de su computadora,....

La metodologia que se utilizé en el proyecto fue de gran ayuda a la hora
de investigar la problematica y su posible solucién, a partir de métodos
tedricos, empiricos y estadisticos - matematicos guiar el estudio para
llegar a una representacion cuantitativa y cualitativa.

Se utilizaron las técnicas de la encuestas, la entrevista y se demostro la
importancia de disefiar una pagina web publicitaria, pues de esta
manera se realizara la captacion de estudiantes con mayor eficacia.

Se concluy6 con la propuesta que consiste en la realizacion del disefio
de la pagina web publicitaria para mejorar la captacién de estudiantes
del gremio MARIA EUGENIA.

PALABRAS CLAVES

PAGINA WEB PUBLICITARIO GREMIO




PROJECT GRADE PRIOR TO THE OBTAINING OF THE
TITLE OF TECHNOLOGIST IN SYSTEMS ANALYSIS.

TOPIC:
"DESIGN OF A PAGE WEB ADVERTISING FOR GUILD OF BEAUTY"
MARIA EUGENIA "
AUTHOR:"JEREMIAS MISAEL VERA BARZOLA

TUTOR: ING. WALTER CRIOLLO PORTILLA
SUMMARY

the current project aims to help solve the existing problems in the Guild of
beauty MARIA EUGENIA which consists in the lack of an advertising
medium for the recruitment of students from the Guild which is reflected in
the scarcity of students and an economic defecis which might trigger in the
sierre Guild.Al desarrollar la presente investigacion las bases teoricas
nos fueron de gran valia para llegar a realizar el disefio de la pagina
web publicitaria para el gremio de belleza MARIA EUGENIA que servira
para la captacion de estudiantes de la misma.

In 1991 the creator of the World Wide Web (WWW), Sir Tim Berners-Lee,
climbed the first page Internet through your computer... The methodology
used in the project was of great help at the time of investigates the
problem and its possible solution, was held to a spliting of the
categorization of the methods most used for is this type of technical
projects, theoretical, empirical, and estadisticos-matematicos methods
were handled, the focus given to you was representing quantitative
gualitative.

Techniques were used in the surveys, interview and showed the
importance of designing a web page advertising, because in this way will
be the recruitment of students more effectively. Conclude with the
proposal which consists in the realization of design of advertising the
website to improve the recruitment of students from MARIA EUGENIA
Guild.

KEYWORDS

web page publicitari GUILD




CAPITULO |
EL PROBLEMA

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
1.1 UBICACION DEL PROBLEMA EN UN CONTEXTO.

En la actualidad las nuevas tecnologias informéaticas que surgen
para ayudar a las empresas con soluciones informaticas en el
mejoramiento de su imagen.

Las péaginas web son fuentes de informacion de una empresa
donde pueden encontrar; informacion 24 horas, fotos, videos, servicios de
las empresa, etc.

Un sitio web es muy importante, ya que es uno mas ente millones de
sitios similares en todo el internet.

Internet es un medio publicitario con un gran futuro porgue es interactivo y
auto selecto, se lo puede personalizar para poder llegar al usuarios de
acuerdos a sus preferencias.

La retroalimentacion inmediata permite al usuario resolver cualquier
duda en inconveniente de manera directa. Ademas se debe estar
preparado para afrontar y tomas las oportunidades que brinda la
tecnologia.

Internet es la democratizacion del conocimiento y la informacion y
debemos sacarle el mayor partido posible para el fortalecimiento de

nuestra empresa. (Pozo, 2000)

1.2 SITUACION CONFLICTO

En la actualidad el Gremio de Belleza “Maria Eugenia” mantiene un
nivel de gastos que no logran cubrirse por el bajo nimero de estudiantes

gue tiene.

Tiene una capacidad instalada libre que provocan gastos de

mantenimiento y no se estan produciendo ingresos.
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Por la falta de publicidad la gente desconoce los servicios y cursos que se

ofrece en el Gremio de Belleza “Maria Eugenia”.

CAUSAS

» Falca o escasa capacitacion para el desarrollo de sistemas
informaticos destinados a microempresarios.

> Deficiencia ante un sistema informéatico que brinde seguridad al
instante de realizar marketing y publicidad de la microempresa centro
de belleza “Mary”.

» Ausencia de orientaciones en el manejo de sistema informatico de
marketing y publicidad de la microempresa centro de belleza “Mary”.

» Escases de Psicologia del consumidor.

1.3 DELIMITACION DEL PROBLEMA
CAMPO: Analisis de sistema
AREA: Marketing y Publicidad de Gremio de Belleza

ASPECTO: publicidad de servicio estético, en la mejora de la captacion

de estudiantes.

TEMA: disefio de una pagina web publicitaria para gremio de belleza
“maria Eugenia”

PROPUESTA: Disefio de una pagina web de publicidad para gremio de

belleza.

DELIMITACION ESPACIAL: La presente investigacion se llevo a cabo en
el gremio de belleza “maria Eugenia”, ubicado en la provincia del guayas,
Ciudad Guayaquil.

DELIMITACION TEMPORAL: La investigacién se lleva a cabo en el
periodo lectivo 2016-2017.
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1.4 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢,De qué manera incide el disefio de la pagina web de publicidad en la
mejora de la captacion de alumnos en el gremio de belleza “maria

Eugenia” en el periodo electivo 2016 - 20177
Variables de investigacion

Variable Independiente: Disefio pagina web de publicidad

Variable Dependiente: Captacion de alumnos

1.5 Evaluacion del problema.

Este proyecto se realiza de acuerdo a los siguientes aspectos

universales de evaluacion:

Delimitado. El proyecto de investigacion se desarrolla en él, gremio de
belleza “maria Eugenia”, ubicado en la provincia del guayas, Ciudad
Guayaquil, dedicado a ofrecer cursos de belleza asi como cursos

estéticos, tomando en cuenta tratamientos capilares.

Claro. Corresponde a saber que no se cuenta con un sistema

automatizado que logre la captacion de los alumnos de manera 6ptima.

Evidente. Se ha evidenciado dentro del gremio la insuficiente
implementacion de un sistema informatico de publicidad para la

captacion de estudiantes.
Relevante. Es muy importante en el gremio de la belleza que llame la

atencion de los clientes que estd a la vanguardia de la tecnologia con el

fin de tener una mayor captacion y una mejor imagen.
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Original. Contar con un disefio computarizado resulta algo novedoso
sobre todo para un gremio que ha venido desarrollando sus actividades
de forma manual.

Factible. Ayudara al proyecto a optimizar recursos, asi como el

cumplimiento de las expectativas trazadas

1.6 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
2.6.1 OBJETIVO GENERAL

Disefiar una pagina web de publicidad para el Gremio de Belleza
“‘Maria Eugenia”; de manera que permita promocionar y dar a conocer los

Cursos y servicios que brinda a la comunidad.

2.6.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Fundamentar aspectos tedricos sobre la pagina web en el Gremio
de Belleza “Maria Eugenia”.

e Realizar el levantamiento de informacion necesario para el disefio
de la pagina web.

e Desarrollo de la pagina web para el Gremio de Belleza “Maria

Eugenia”.

1.7 INTERROGANTES DE LA INVESTIGACION

¢Bajo qué indicadores se ha diagnosticado la baja calidad de la

publicidad y la deplorable captacion de clientes de la microempresa?

¢Existe un sistema informatizado de publicidad que ayude a los
propietarios del Gremio de Belleza “Maria Eugenia” a la captacién de

estudiantes y buen funcionamiento de la misma?

¢, Se ha referido, de qué manera influye la creacion del disefio de la pagina
web publicidad, en la mejora de la calidad de la captacién de estudiantes

y buen funcionamiento del Gremio de Belleza “Maria Eugenia”?
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1.8 JUSTIFICACION

Este proyecto brinda al Gremio de Belleza esa herramienta, en
pagina web para promocionar el servicio que brinda de manera que

permita aumentar las matriculas de alumnos.

De esta forma cada persona que visite el sitio web podra tener al
alcance de toda la informacion de cursos y servicios que se ofrece al
publico, ademas tendra informacion y galerias actualizadas y también
contara con opcion de contacto para poder brindar mayor informacién

requerida.

Los miembros del Gremio de Belleza “Maria Eugenia” de la
Provincia del Guayas, en unidad de accion y criterios han acordado que el
esfuerzos e ideales nos estimulen a la unidad e integracion de la clase
artesanal, y actuar con proyeccion de desarrollo tecnologicos del mundo
globalizado impuesto y exigido por las grandes potencias del nuevo
milenio para ser artesanos con mano de obra eminentemente calificada y

competitiva en la arte de la belleza.

1.9 VIABILIDAD

La importancia de este trabajo de investigacion se basa en la
necesidad de disefiar una pagina web de publicidad, mediante la cual se
podra alcanzar un alto porcentaje de captacion de alumnos lo cual se vera
reflejado en el aumento econémico de la empresa del Gremio de Belleza

“Maria Eugenia” ubicado en la Provincia del Guayas

El Presente trabajo de investigacion ayudara a la microempresa a
contar con una herramienta informatica con servicios de garantizar la
publicidad asi como capacitaciones en belleza y estética. Mas aun que
este cantdn cuenta con acceso a internet y dispone de varios proveedores

y por este motivo facilitaria la publicidad por medio de una pagina web.
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CAPITULO I
MARCO TEORICO

2. FUNDAMENTACION TEORICA
2.1 ANTECEDENTES HISTORICOS.

LA INTERNET, HERRAMIENTA DE COMUNICACION

World Wide Web conocido como el padre de las 3 W, su creador
Tim Berners-Lee dio a conocer estas siglas en 1994 y hoy por hoy sigue
siendo director del consorcio World Wide Web (W3C).

La informatica en el siglo XXI, junto con la tecnologia y el internet
han formado parte fundamental en el desarrollo y la comunicacion, toda
esta informacion se encuentra disponible en internet, y ya forma parte vital

para las comunicaciones alrededor del mundo.

El internet es una herramienta muy poderosa en la actualidad,
donde se encuentra informacion selectiva referente a otros medios de
comunicacion o de informacion, y las personas que tienen acceso a
internet cada vez son mas, y toda la informacién sirve para el desarrollo

de la tecnologia y la globalizacion.

2.2 ANTECEDENTES REFERENCIALES.

En la actualidad se han disefiado e implementado en el campo
educativo y administrativo sitios web en diversas instituciones publicas y
privadas con el propdsito de poder tener una mejor comunicacion, rapidez

y eficiencia en los procesos administrativos y académicos.

Este proyecto tiene como fundamento fortalecer la publicidad del Gremio

de Belleza “Maria Eugenia”.

Es por eso que existen numerosos trabajos de grado realizados,
referentes a paginas web de colegios, universidades, tecnoldgicos y otras

instituciones.
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2.3 BASES TEORICAS
EL papel delas ITC

Propone el progreso a partir de la informacion y comunicacion para
el desarrollo del pais ecuatoriano, haciendo estudios tanto cientificos
como tecnoldgicos que conlleva que forman parte de la sociedad

La construccion social representa la tecnologia, este enfoque
permite pensar en los elementos a tomar en cuenta al momento de
realizar la respectiva investigacion sobre las autodenominadas redes del
TIC en vias de desarrollo en tierra ecuatoriana (Becerra, 2013).

LA WORLD WIDE WEB

El internet lo conforman muchos elementos siendo el ams usado la
web (World Wide Web) que representa el universo de la informacion en

internet.

Por medio de la Web, se tiene acceso a toda la informacion, la cual
se la realiza a través de un software especial que se lo conoce con el

nombre de Browser o Explorador.

La interfaz varia dependiendo del tipo de explorador que se utilice,
tomando en cuenta las versiones disponibles, la animacion, el sonido,

entre otras caracteristicas.
La paginaweb

La base de la pagina web es el World Wibe Web, que representa
un documento electrénico el cual contiene informacidén seleccionada y
especifica sobre un tema en particular o varios temas segun sea
conveniente tratar un solo tema o varios dentro de la pagina web. Esta
informacion es almacenada dentro de un sistema de cémputo que se

encuentra conectada a la red mundial.

En este documento se permite realizar diferentes acciones por ser

dinamico, estas acciones se las realiza a través de textos o imagenes
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conduciendo al usuario a otra pagina web pero que se encuentra dentro

del mismo documento.

La pagina web debe servir como guia o como un aporte al usuario,
ya sea este una empresa, una institucion o una sola persona, las
imagenes, los colores y el disefio no sirven de nada si los usuarios no
encuentran lo que buscan al ingresar en la pagina y por lo tanto causaria
un fracaso para los usuarios. Se realiza un proceso de analisis que

consiste en cuatro etapas (Milenium, 2016)
Etapas de una pagina web

La planificacion consiste en la primera etapa, esta se debe analizar
todo el contenido que ira en la presentacion, la interacciona si como en la
personalizacion de la pagina web ya que los usuarios seran la audiencia

objetivo

La audiencia denominada objetivo se debe dividir al igual que el
contenido asignado tomando en cuenta las demas todas las paginas web

gue existen en la red.

La segunda etapa se la conoce como la construccién, es decir se
trata de alzar la pagina web, de estructurarla, ademas de relacionar toda

la informacién que en ella esta almacenada.

El disefio-diagramacion-implementacion corresponden a la tercera
etapa, en esta etapa se implementa el estilo y la estructura determinadas
con anterioridad en cada una de los dos etapas anteriores. La informacion
se organiza en parrafos y se selecciona imagenes asi como los demas
elementos que conforman la pagina web, se van incorporando algunos

otros elementos como plantillas las cuales se organizan.

La ultima etapa es la publicacién una vez que la pagina web esta
terminada y todos los elementos en orden para poder terminar la
instalacion de la pagina en el servidor y que los usuarios puedan tener

acceso.
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Ventajas de la pagina web

Entre las ventajas que ofrece una pagina web con otros medios de
comunicacion es la interactividad, esto se debe a que el usuario que
ingresa a la pagina ya puede interactuar en ella directamente, dirigirse a
donde desee, dejar un comentario, comunicarse por medio del correo

electronico o visualizando la informacion que contiene.

La accesibilidad es otra de las ventajas, ya que debe estar
disponible para todo publico que esté interesado en dicha pagina y pueda
visualizar cada rincon de la pagina, sin tomar en cuenta el lugar donde se

quiera acceder, o donde se encuentre ubicado el usuario

Otra de las ventajas consiste en que el usuario puede convertirse
en ambivalente, es decir, puede ser consumidor de la informacion asi

como proveedor de esta.
Publicidad

Se considera una de las herramientas mas poderosas de la
mercadotecnia, para promocionar los servicios que tiene la empresa,
organizaciones no lucrativas, instituciones privadas o publicas donde
brindan sus servicios, ideas o productos al grupo objetivo (Thompson,
2005).

En la actualidad hay una gran competencias con otros gremios de
belleza en la provincia del guayas, ya que en su mayoria de los gremios

de belleza consta con su propias publicidades en la web.
IMPORTANCIA Y NECESIDAD DE LA PUBLICIDAD

Debido a la gran cantidad de informacién que se suscita dia a dia,
la publicidad llego a ser muy importante e indispensable para que el
publico en general pueda informarse sobre todas las actividades vy

cambios que surgen.

Pag.9



Gracias a la publicidad intensiva, lo que se quiere tratar es que el
producto se confunda con la marca, es decir que cuando un usuario vaya
a algun almacén no pida una gaseosa cola, sino pida una “Pepsi” 0

“coca’.
OBJETIVOS DE LA PUBLICIDAD
Los Objetivos de la publicidad son:

v' Especificos: Los objetivos deben ser compatibles con el plan de
marketing tanto a corto como a largo plazo.

v' Cuantificables: Que se pueden numerar. Establecer un porcentaje
a alcanzar, por ejemplo: “las ventas tienen que incrementarse un
20%”, no basta simplemente decir que las ventas tienen que
incrementarse.

v' Definidos en el tiempo: Establecer los plazos de venta en el
tiempo y la cantidad determinada, por ejemplo, vender 100 coches
en un afo.

v' Delimitados a un Mercado: Identificar el mercado objetivo, como
el grupo de consumidores a los que esta dirigido el mercado asi
como la zona geografica.

v' Alcanzables: Los objetivos deben ser realistas, evitar el exceso de
ambicion porque provocaria un fallo en la mayoria de las
estrategias de marketing. Debe referirse a un solo producto o una
sola marca y evitar vender un producto para todas las ocasiones.

v' Motivadores: los objetivos deben representar un reto a cumplir, y
este debe ser razon de motivacién para los responsables.

En resumen, los objetivos publicitarios son:
Notoriedad producto / marca / empresa

Dar a conocer las ventajas o beneficios del producto
Desarrollar posicionamiento de la marca
Educar / informar sobre la manera de usar el producto

Generar o modificar actitudes respecto p/m/e

AN N N NN

Desarrollar motivaciones de compra
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v Eliminar/reducir frenos
Inicios de las paginas web

En 1991 el creador de la World Wide Web (WWW), el inglés Tim
Berners-Lee, subi6 a Internet la primera pagina a través de su
computadora, que también fungié como el primer servidor (se encontraba
en el CERN y fue puesto en linea el 6 de agosto de 1991). Esta
explicaba el proyecto de la WWW (World Wide Web), y la direccion fue
http://nxoc01.cern.ch/hypertext/WWW/TheProject.html. (Interesantes,
2014)

Sitios web

Corresponde al grupo de archivos HTML, los cuales se encuentran
conectados por medio de hipervinculos que se encuentran disponibles en

el servidor web.
Por qué tener un sitio web de publicidad
Entre las razones para tener un sitio web se nombran a continuacion:

e« Necesidad de notoriedad: Para que una pagina tenga peso en una

empresa, debe estar bien estructurada, organizada y establecida.

e« Mejorar el reconocimiento: Recopilar datos de informacién que
llamen la atencidén de los clientes puede ampliar la popularidad de la

empresa.

« Recopilacion de datos: Para atraer clientes potenciales, el internet
brinda las facilidades necesarias para la recopilacion de los datos del

cliente.

e Ventas en linea: Los usuarios consideran una gran herramienta

alternativa para realizar compras online.

e Servicio de apoyo al usuario: Las empresas usan mas el internet
para proveerse de informacion o servicios pre y post venta. El sitio web
representa una manera economica de brindar informacién ilimitada

comercial y técnica (CCM, 2016).
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Disefio Web

Consiste desde la planificacion, el disefio y hasta Ia
implementacion de la pagina web. El disefiador web debe tener claro
coémo crear, estructurar y desarrollar la pagina, de la misma manera en
gue los clientes interacttan con ella, los grandes disefiadores saben cémo

tener una pagina atractiva para los usuarios (webdsgnandmore, 2012).
DEFINICION DE DOMINIO.

Se lo conoce con el nombre con el que se identifica al sitio web,
este tiene que ser unico en la red. Generalmente se compone de tres
partes: tres uves dobles (www), el nombre de la institucion y el el tipo de

empresa (.com, .net, .mil, .org).

Basada en direccione IP, mas no en nombres de dominio, cada
uno de los servidores requiere de un DNS (Domain Name Server) o en
espafiol Servidor de nombres de dominio. Cuando se trata de traducir los
nombres de dominio, cada uno de ellos tiene un dominio primario y otro

secundario.
DEFINICION DE SERVIDOR.

Se trata de un tipo de software el cual realiza cierta clase de
tareas por los usuarios. Sin embargo, con el pasar de los afios, se utiliza
para referirse al ordenador fisico, provee datos para que otras maquinas

puedan utilizar esos datos.
Microsoft SQL Server

Consiste en un sistema de administracion de las bases de datos
gue se relacionan de Microsoft y plantear soluciones de comercio
electronico, almacenar datos, lineas de negocio. En esta seccion se
encontraran varias versiones de SQL Server asi como articulos sobre
base de datos y aplicaciones de disefio y ejemplos de usos de SQL

Server.
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Se tiene que disponer de un modelo de programacion sencillo y
rapido, eliminando la administracion de bases de datos para realizar
operaciones estandares.

Con SQL Server el costo disminuye como administracion multi-
servidor y manejando una sola consola. Su ejecucién se basa en eventos,
en la seguridad y el script administrativo. El administrador que liberado
para manejar aspectos mas sofisticados el cual automatiza las tareas de
rutina. Al combinar las nuevas funciones de configuracion automatica, se
vuelve ideal para automatizar sucursales y aplicaciones de bases

insertadas.

Visual studio

Conforma un conjunto de herramientas en las que esta integradas
aplicaciones web Asp.net, XML, aplicaciones de escritorio y moviles,
también se incluye visual Basic, visual c# y visual c++, todo este conjunto
de herramientas forman un entrono integrado (IDE), que facilita el uso de
herramientas compartidas y soluciones en varios lenguajes que utilizan
funciones de .NET framework y ofrecen acceso tecnologicos simplificando

aplicaciones web ASP y XML.

Modelo Vista Controlador

Se define como un patrén independiente de los modelos de objetos
de negocios, asi como su interfaz que conforman el usuario y otro
sistema. Las capas en que se dividen son: la encapsulacién de datos, la

interfaz y la l6gica externa:

v" Modelo

o Se refiere al nacleo de la funcionalidad llamado dominio.
o Encapsula de la aplicacion.
o Independiente del Controlador y la Vista.
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v' Vista
o La Presentacion del Modelo.
o Acceso al Modelo.
o Ante un cambio de estado se notifica.

v Controlador

o Se crea un modelo independiente ejecutando una accién al
reaccionar con el cliente.

Para entender el funcionamiento del patron Modelo Vista
Controlador se debe toman en cuenta tres elementos y como estos se
comunican entre si y con otros controladores externos al modelo principal.
Este modelo es interpretado por el usuario enviando un mensaje de
accion al modelo y a la vista para realizar los cambios adecuados (Model
View Controller (MVC), 2013).

2.4 FUNDAMENTACION LEGAL

Constitucion de la Republica del Ecuador

Art. 26.- La educacion es un derecho de las personas a lo largo de
su vida y un deber ineludible e inexcusable del Estado. Constituye un area
prioritaria de la politica publica y de la inversion estatal, garantia de la
igualdad e inclusion social y condicion indispensable para el buen vivir.
Las personas, las familias y la sociedad tienen el derecho y la
responsabilidad de participar en el proceso educativo (CONSTITUCION
DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR, 2014).

Art. 27.- La educacion se centrard en el ser humano y garantizara
su desarrollo holistico, en el marco del respeto a los derechos humanos,
al medio ambiente sustentable y a la democracia; sera participativa,
obligatoria, intercultural, democratica, incluyente y diversa, de calidad y
calidez; impulsara la equidad de género, la justicia, la solidaridad y la paz;

estimulard el sentido critico, el arte y la cultura fisica, la iniciativa individual
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y comunitaria, y el desarrollo de competencias y capacidades para crear y
trabajar. La educacion es indispensable para el conocimiento, el ejercicio
de los derechos y la construccion de un pais soberano, y constituye un eje
estratégico para el desarrollo nacional (CONSTITUCION DE LA
REPUBLICA DEL ECUADOR, 2014).

Entre los objetivos que conlleva el Plan Nacional del Buen Vivir son:

1. Fortalecer el Estado democrético y la construccion del poder popular
2. Favorecer la identidad, justicia social y geogréfica, en la diversidad
3. Optimizar la calidad de vida de los ciudadanos.

4. Defender las capacidades de la ciudadania

5. Edificar sitios de encuentro habituales y fortificar la identidad nacional.
6. Fortalecer la justicia y la seguridad integral, en derechos humanos

7. Certificar los derechos de la naturaleza y sembrar la sostenibilidad.
8. Reforzar solidaridad, el sistema econdémico social, de forma sensata.
9. Avalar el trabajo digno.

10. Promover la innovacion.

11. Afirmar la validez de los sectores estratégicos para la innovacion

industrial y cientifica.

12. Garantizar la soberania y la paz latinoamericana (Plan Nacional del
Buen Vivir, 2013).

El socialismo del buen vivir Permite la convivencia entre la
comunidades haciendo participe a los individuos para la toma de
decisiones importantes para la construccion de sus propias metas y

objetivos existenciales, tomando en cuenta los valores.

La planificacion nacional Los ejes fundamentales estan plenamente

identificados para un nuevo pacto social ecuatoriano:

a. La instauraciéon de un estado derecho
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b. Una constante innovacion institucional.
c¢. Una buena implementacion de un sistema social y saludable.

d. Un buen planteamiento pata la estructuracién de la eliminacion de la

asimetria local.

e. Independencia de toda la soberania, econémica, popular territorial,
alimenticia asi como las relaciones internacionales (PROANO, 2013).

Planificamos el futuro Consiste en realizar un estudio sobre el pasado y
presente, y a partir de estos datos agregar posibles futuras acciones para

lograr cumplir con los objetivos trazados-

Este proyectd se va a someter a la Ley Organica de Comunicaciéon

con los siguientes articulos:

Art. 92.- Actores de la publicidad.- La interrelacion comercial entre los
anunciantes, agencias de publicidad, medios de comunicacién social y
demas actores de la gestion publicitaria se regulara a través del
reglamento de esta ley, con el objeto de establecer parametros de
equidad, respeto y responsabilidad social, asi como evitar formas de
control monopalico u oligopdlico del mercado publicitario (Ley Organica de

Comunicacion, 2013).

Art. 94.- Proteccion de derechos en publicidad y propaganda.- La
publicidad y propaganda respetaran los derechos garantizados por la
Constitucion y los tratados internacionales (SUPERCOM, 2014).

Ley del Artesano Art. 4.- Los artesanos individualmente considerados,
las asociaciones, cooperativas, gremios y uniones de artesanos que
tuvieren talleres independientes del establecimiento o almacén en el que
se expenden sus productos, seran considerados como una solo unidad
para gozar de los beneficios que se otorgan en esta Ley (Ley de Fomento
Artesanal, 2013).
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Permisos de funcionamiento.

De acuerdo a la informacion obtenida en el llustre Municipio de Guayaquil,
en los departamentos respectivos, se pudo establecer, que no hay ningun

impedimento para el funcionamiento del nuevo centro integral de estética.

Es necesario cumplir con una serie de requisitos para que su

funcionamiento sea normal:
Se debe contar con un Registro Unico de contribuyentes (RUC).
Poseer Una Patente Municipal

Contar con un permiso de funcionamiento otorgado por el Cuerpo de
Bomberos. Permiso de funcionamiento otorgado por el Ministerio de Salud

Puablica. Pertenecer al Gremio Artesanal de la especialidad de belleza.

REQUISITOS PARA OBTENER EL REGISTRO UNICO DE
CONTRIBUYENTES

a) Poseer la cédula del representante legal actualizado
b) Copia del certificado de votaciéon (Ultimo)

c) Presentar el recibo del pago de agua, luz o teléfono de la propiedad

donde reside actualmente

REQUISITOS PARA OBTENER LA PATENTE MUNICIPAL POR
PRIMERA VEZ

a) Tener Copia de la cédula de ciudadania y certificado de votacion

vigentes

b) Nombres completos del propietario del predio donde funciona la

actividad econémica.
c) Tener una copia del RUC
d) Declaracién juramentada de inicio de actividades

e) Escritura de compra-venta
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f) Copia de cédula de identidad del representante legal
g) Inspeccion

REQUISITOS PARA OBTENER EL PERMISO DE FUNCIONAMIENTO
EN EL MINISTERIO DE SALUD PUBLICA

a) Permiso de la Intendencia.

b) Ficha de Inspeccidn.

¢) Permiso del Cuerpo de Bomberos.

d) Copia del RUC.

e) Certificado de Salud (Original y copia)

f) Copia de cédula y papeleta de votacion.

REQUISITOS PARA OBTENER LA CALIFICACION ARTESANAL

Se debe solicitar al Presidente de la Junta Nacional de defensa de
artesanos, Provincial o Cantonal. Y tener los siguientes documentos en

regla:

Adquirir el formulario en la junta Nacional de Defensa de Artesanos
Una copia del titulo artesanal.

Tener carnet actualizado del gremio a cual pertenece.

Declaracion Juramentada de los artesanos autonomos.

Copia de la cedula y del certificado de votacion.

Toro tamafio Carnet.

Certificado del tipo de sangre. (Junta Nacional de Defensa del Artesano,
2014).
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2.5 VARIABLES DE LA INVESTIGACION
Variable Independiente: publicidad de servicio estético.

Variable Dependiente: calidad de captacion de clientes.

2.6 GLOSARIO DE TERMINOS

Cosmetologia.- Es la rama del estudio que trata sobre la piel utilizando

técnicas exclusivas para su embellecimiento.

Competencia.- Cuando existe rivalidad de un mismo mercado ofrecido o

demandado.

Demanda.- Son los bienes y servicios que adquieren en los distintos

precios en el mercado para los consumidores.
Dermatologia.- Se encarga del estudio de la piel y sus funcionalidades
Industria de la Estética.- Se relaciona con la bella y la fealdad.

Linea de productos: Corresponde a una agrupacion de productos, por su

distribucion o su segmentacion en el mercado.

Mercado.- Representan a los consumidores que son capaces de adquirir

un producto o un servicio.

Oferta.- Se refiere a todos los bienes y servicios de los cuales estan

dispuestos a vender a distintos precios en el mercado.

Promocion de ventas: Son Acciones o técnicas empleadas en el plan de
marketing que generalmente se usan para lograr llegar a los objetivos

planteados.
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CAPITULO Il

3. METODOLOGIA
3.1 DISENO METODOLOGICO DE LA INVESTIGACION

En la presente investigacion se tomé en cuenta los métodos
pertinentes y necesarios para la seleccion de datos de caracter técnico,

los cuales se han elegido los métodos tedricos, empiricos y estadisticos.

Para la recoleccion de datos de informacion se utilizo la técnica de
la entrevista y las encuestas, mientras el tipo de investigacion que se uso
es el exploratorio y de campo. Se considero contar con una bibliografia
extensa relacionada con la tematica de este proyecto para brindarle un
aporte valioso de informaciéon en el marco teorico, la tematica se

direcciono al campo cuantitativo y cualitativo.

3.2 TIPOS DE INVESTIGACION

3.21 EXPLORATORIO

El presente trabajo de investigacion se desarrollé conjunto con los
alumnos y trabajadores de la microempresa del gremio de belleza, “Maria
Eugenia, ubicado en la Provincia del guayas, ciudad de Guayaquil en el
periodo 2016.

En la cual se hizo una indagacion, y recopilacion de informacion
relacionada con el problema utilizando encuestas, entrevistas vy
observaciones del medio a investigar, luego se llegé al nivel descriptivo

para clasificar los elementos estructurales.

3.2.2 DESCRIPTIVO

Investigacion Descriptiva

Se trata de llegar a conocer las costumbres, actitudes y situaciones
predominantes de las actividades, objetos, personas y procesos. A mas
de recolectar datos, predice la identificacién de relaciones entre dos o

mas variables, se tabulan los datos, los recoge sobre una base de datos
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mediante una hipétesis, se expone y se resume la informacion para

analizar los resultados.
3.2.3 INVESTIGACION DE CAMPO

Esta investigacion trata de sobrellevar las variadas publicidades
que existen actualmente en el mercado, por tal motivo, se dirigié al campo
de estudio para visualizar directamente el problema, de esta manera
poder descubrir cuales son las cusas y efectos para poder tener una
recoleccion de datos acertada y precisa, para ello se tomé la encuesta
con su respectivo cuestionario previamente elaborado y el objeto de
estudio fueron los trabajadores y los estudiantes de la microempresa del
gremio de la belleza “Maria Eugenia” y asi disponer de informacién mas

confiable.

3.2.4 BIBLIOGRAFICA O DOCUMENTAL

Con la finalidad de buscar una manera de sobrellevar la
problematica presentada se vio en la necesidad de ampliar, profundizar y
analizar la informacion de libros, periddicos, revistas relacionadas con el
tema.

Para sustentar el marco teorico de la investigacion, se realiz6 la
busqueda de diferentes teorias que se confronten con el trabajo de
investigacion en los aspectos de: disefio de pagina web, publicidad, de

gremio de belleza; para proponer alternativas de solucion.

3.3 POBLACION Y MUESTRA
3.3.1 POBLACION

La poblacion es conformada por todas las personas que integran la
microempresa del gremio de la belleza “Maria Eugenia” y su
estudio esta formado por el gerente, los instructoreslos y alumnos
por captar del gremio de belleza, “Maria Eugenia ubicada en la
Provincia del Guayas en Ciudad Guayaquil en el periodo 2016, Con

2 gerente ,9 instructores, 160 alumnos por captar.
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Total de Poblacion

item| Involucrados| Poblacion

1 Gerente 2

2 Instructores 9

3 Alumnos por 160
captar

total 171

Elaborado por: Autor
Fuente: Secretaria de la microempresa del gremio de belleza “Maria Eugenia.

3.3.2 MUESTRA

Corresponde a la estadistica la cual se encarga de seleccionar y
agrupar los datos de una misma poblacién para obtener una inferencia.

En este proyecto se utilizara una cantidad menor a 100 unidades de
analisis en forma intencional no probabilistica dirigidas a 1 gerente, a 9

instructores y 35 alumnos.

Muestra
item Involucrados Muestra
1 Gerente 1
2 Instructores 9
3 Alumnos por captar 35
Total 45

Elaborado por: Autor
Fuente: Secretaria de la microempresa del de gremio de belleza “Maria Eugenia.

3.4 TECNICAS E INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION.

Recoleccién de Informacién: Los datos obtenidos de las entrevistas y
encuestas se procesan y se analizan, estos datos fueron previamente
seleccionados, gracias a ellos brindo un andlisis posterior y poder dirigir la
propuesta adecuadamente.

Encuesta: Dirigida a los instructores y alumnos de la microempresa del
gremio de la belleza “Maria Eugenia” para conocer la aceptacion de los

mecanismos de trabajo y a su vez conocer si estrian dispuestos a mejorar.
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Instrumento.

El cuestionario son preguntas cerradas y elaboradas con afirmaciones
con escalas de Likert con variables de:

Totalmente en desacuerdo
En desacuerdo

Indiferente

De acuerdo

Totalmente de acuerdo
Entrevista.

La entrevista fue destinada para el gerente de la microempresa del gremio
de la belleza “Maria Eugenia”, para realizar una comparacién con los
resultados arrojados con el resto de la informacion obtenida con los

instructores y alumnos.

3.5 METODOS DE INVESTIGACION
3.5.1 METODOS TEORICOS

Descubre el motivo de la investigacion, lo esencial y las cualidades
mas importantes que no se detectan con el censo. Los procesos de
abstraccion, analisis, sintesis, induccion y deduccion forman parte basica

de los procesos metodoldgicos.

3.5.1.1 Método inductivo-deductivo

Permite conocer la situacién problematica de la situacion para
analizarla a partir de hechos particulares pudiendo llegar a la causa

original.
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3.5.1.2 El método Analitico- Sintético

Este método nos permite conocer mas del problema de estudio que
se origina por la carencia de un sistema informatico publicitario, lo cual se
ve reflejado en los trabajadores y los clientes de la microempresa de
servicio estético, de gremio de belleza “Maria Eugenia.

3.5.2 METODOS EMPIRICOS

Los métodos empiricos constituyen los trabajos practicas que realiza
el investigador, con el objeto de determinar los atributos, las causas y
consecuencias del problema de la carencia de una pagina web de publicidad
de servicio estético, en la mejora de la calidad de captacion de clientes de

la microempresa.

El nivel donde operaron los métodos empiricos estuvo intimamente
relacionado con la experiencia practica de los investigadores, aunque no se
reduce a ésta, ya que conllevo a la elaboracion y procesamiento de los datos

para explicar, a ese nivel el objeto de investigacion.
Entre los métodos empiricos que se utilizaron se encuentran:

La recoleccién de informacion, puesta en practica el momento que se

aplico la encuesta.

La Encuesta, La encuesta estd dirigida a los alumnos por captar de la
microempresa de gremio de belleza “Maria Eugenia, ubicada en la Provincia

del Guayas Ciudad Guayaquil en el periodo 2016

La entrevista, La entrevista esta dirigida al gerente de la microempresa de
gremio de belleza “Maria Eugenia, ubicada en Provincia del Guayas Ciudad

Guayaquil en el periodo 2016.
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CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS

4.1 ANALISIS DE LA ENCUESTA APLICADA A LOS ALUMNOS DEL
GREMIO DE BELLEZA “MARIA EUGENIA”.

1. Estd de acuerdo con el método actual de publicidad del gremio de
belleza “maria Eugenia”.

TABLA 4.1
Alternativas fi fi%
Totalmente en desacuerdo 20 57%
En desacuerdo 13 37%
Indiferente 2 6%
De acuerdo 0 0%
Totalmente de acuerdo 0 0%
TOTAL 35 100%
Fuente: Encuestas aplicadas alos alumnos.
Autor:
GRAFICO 4.1
] M Totalmente en
cor | 0% desacuerdo

M En desacuerdo

Indiferente

B De acuerdo

W Totalmente de
acuerdo

Fuente: Tabulacion de las encuestas aplicadas alos alumnos
Autor:

ANALISIS E INTERPRETACION

El 94% de los encuestados se refirieron a estar totalmente en
desacuerdo, con el método actual de publicidad del gremio de belleza
“‘maria Eugenia”, mientras que el 6% de los alumnos se mostraron

indiferente con la pregunta realizada.
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2. Localizo usted el gremio de belleza “maria Eugenia” atreves de
una paginaweb de publicidad.

TABLA 4.2
Alternativas Fi fi%
Totalmente en desacuerdo 25 71%
En desacuerdo 8 23%
Indiferente 0 0%
De acuerdo 2 6%
Totalmente de acuerdo 0 0%
TOTAL 35 100%
Fuente: Encuestas aplicadas alos alumnos.
Autor:
GRAFICO 4.2
W Totalmente en
desacuerdo
0% 6% g3

B En desacuerdo

Indiferente

B De acuerdo

B Totalmente de
acuerdo

Fuente: Tabulacion de las encuestas aplicadas alos alumnos
Autor:

ANALISIS E INTERPRETACION

El 94% de los alumnos opinaron estar totalmente en desacuerdo, en
qgue localizaron el gremio de belleza “maria Eugenia” atreves de una
pagina web de publicidad, frente a un 6% que manifestaron estar de

acuerdo con la pregunta realizada.
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3. Como estudiante del gremio de belleza “maria Eugenia” Conoce
los beneficios de la implementacion de una pagina web de
publicidad.

TABLA 4.3
Alternativas fi fi%
Totalmente en desacuerdo 30 86%
En desacuerdo 2 6%
Indiferente 0 0%
De acuerdo 3 9%
Totalmente de acuerdo 0 0%
TOTAL 35 100%
Fuente: Encuestas aplicadas alos alumnos.
Autor:
GRAFICO 4.3

m Totalmente en
desacuerdo
B En desacuerdo

Indiferente

B De acuerdo

B Totalmente de
acuerdo

Fuente: Tabulacion de las encuestas aplicadas alos alumnos
Autor:

ANALISIS E INTERPRETACION

El 92% de los alumnos encuestados se refirieron a estar totalmente en
desacuerdo puesto que no conocen los beneficios de la incorporacion de
un sitio web con motivo de publicidad, mientras que el 8% mencionaron

estar de acuerdo.
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4. Esté usted de acuerdo que la implementacion de una pagina web
de publicidad mejoraria la captacion de alumnos en el gremio de
belleza “maria Eugenia”.

TABLA 4.4

Alternativas fi fi%

Totalmente en desacuerdo 0 0%
En desacuerdo 0 0%
Indiferente 0 0%
De acuerdo 5 14%
Totalmente de acuerdo 30 86%
TOTAL 35 100%
Fuente: Encuestas aplicadas alos alumnos.
Autor:
GRAFICO 4.4

B Totalmente en
desacuerdo
B En desacuerdo

Indiferente

B De acuerdo

W Totalmente de
acuerdo

Fuente: Tabulacion de las encuestas aplicadas alos alumnos
Autor:

ANALISIS E INTERPRETACION
El 100% de los encuestados se mostraron totalmente de acuerdo, que la
implementacion de una pagina web de publicidad mejoraria la captacion

de alumnos en el gremio de belleza “maria Eugenia”.
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5 Cree usted que gremio de belleza “maria Eugenia” con el método

de publicidad actual es reconocido a nivel nacional.

TABLA 5.5
Alternativas fi fi%
Totalmente en desacuerdo 20 57%
En desacuerdo 15 43%
Indiferente 0 0%
De acuerdo 0 0%
Totalmente de acuerdo 0 0%
TOTAL 35 100%

Fuente: Encuestas aplicadas alos alumnos.
Autor:
GRAFICO 5.5

B Totalmente en
desacuerdo
B En desacuerdo

Indiferente

m De acuerdo

B Totalmente de
acuerdo

Fuente: Tabulacion de las encuestas aplicadas alos alumnos
Autor:

ANALISIS E INTERPRETACION
Un 100% de los alumnos se muestran totalmente en desacuerdo, al
opinar que el gremio de belleza “maria Eugenia” con el método de

publicidad actual es reconocido a nivel nacional.
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6. Considera usted que el gremio de belleza “maria Eugenia”,
optimizara los ingresos econdémicos al implementar una pagina web

de publicidad.
TABLA 4.6
Alternativas fi fi%
Totalmente en desacuerdo 0 0%
En desacuerdo 0 0%
Indiferente 0 0%
De acuerdo 1 3%
Totalmente de acuerdo 34 97%
TOTAL 35 100%
Fuente: Encuestas aplicadas alos alumnos.
Autor:
GRAFICO 4.6

m Totalmente en
desacuerdo

B En desacuerdo

Indiferente

B De acuerdo

B Totalmente de
acuerdo

Fuente: Tabulacion de las encuestas aplicadas alos alumnos

Autor:

ANALISIS E INTERPRETACION

El 100% de los encuestados reflejan estar totalmente de acuerdo, al

opinar que el gremio de belleza “maria Eugenia”, optimizara los ingresos

econdmicos al implementar una pagina web de publicidad.
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7. Considera usted que la calidad de captacién de estudiantes ha
sido eficiente, al no contar con una pagina web de publicidad en el
gremio de belleza “maria Eugenia”.

TABLA 4.7
Alternativas fi fi%
Totalmente en desacuerdo 25 71%
En desacuerdo 10 29%
Indiferente 0 0%
De acuerdo 0 0%
Totalmente de acuerdo 0 0%
TOTAL 35 100%
Fuente: Encuestas aplicadas alos alumnos.
Autor:
GRAFICO 3.7

N Totalmente en
desacuerdo
B En desacuerdo

Indiferente

B De acuerdo

B Totalmente de
acuerdo

Fuente: Tabulacion de las encuestas aplicadas alos alumnos
Autor:

ANALISIS E INTERPRETACION

El 100% de los encuestados se inclinaron por estar totalmente en
desacuerdo, que la calidad de captacion de estudiantes ha sido eficiente,
al no contar con una pagina web de publicidad en el gremio de belleza

“‘maria Eugenia”.

Pag. 31



8. Cree usted que mediante el uso de la pagina web de publicidad se
conseguiria mostrar todos los cursos y servicios que ofrece el
gremio de belleza “maria Eugenia”.

TABLA 4.8
Alternativas fi fi%
Totalmente en desacuerdo 0 0%
En desacuerdo 0 0%
Indiferente 0 0%
De acuerdo 0 0%
Totalmente de acuerdo 35 100%
TOTAL 35 100%
Fuente: Encuestas aplicadas alos alumnos.
Autor:
GRAFICO 4.8

B Totalmente en
desacuerdo
B En desacuerdo

Indiferente

B De acuerdo

W Totalmente de
acuerdo

Fuente: Tabulacién de las encuestas aplicadas a los alumnos
Autor:

ANALISIS E INTERPRETACION

El 100% de los encuestados consideran estar totalmente de acuerdo, al
opinar que mediante el uso de la pagina web de publicidad se
conseguiria mostrar todos los cursos y servicios que ofrece el gremio de

belleza “maria Eugenia”.
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4.2 ENTREVISTA AL DIRECTOR DEL GREMIO DE BELLEZA “MARIA
EUGENIA”.

1 Considera usted que la calidad de captacién de estudiantes ha
sido eficiente, al no contar con una pagina web de publicidad en el
gremio de belleza “maria Eugenia”.

No la captacion de alumnos a ido en decadencia afio a afio ya que la
competencia si cuentan con paginas web de publicidad, mientras que
nosotros realizamos la publicidad de forma manual, por esto se ha
tomado la decision de crear una pagina web de publicidad lo cual nos

ayudara a mejorar la captacion de alumnos en el gremio.

2 Esta usted de acuerdo que la implementacion de una pagina web
de publicidad mejorara la captacion de alumnos en el gremio de

belleza “maria Eugenia”.

Si estoy de acuerdo ya que sera de gran ala hora de dar a conocer los
diferentes servicios, cursos y horarios, lo cual se vera reflejado en el

incremento de los alumnos inscritos en el gremio.

3 Como director del gremio de belleza “maria Eugenia” Conoce los

beneficios de laimplementacion de una pagina web de publicidad.

Son muchos los beneficios con los que contaria el gremio de belleza
“‘maria Eugenia” al implementar una pagina web de publicidad, entre uno
de ellos esta el aumento de captacion de alumnos, lo cual se vera

reflejado en la optimizacién de los ingresos econdmicos del gremio.

4 Esta usted de acuerdo con el disefio de una péagina web de
publicidad para mejorar la captacion de alumnos en el gremio de

belleza “maria Eugenia”.

Si, ya que sera de gran ayuda para los alumnos que deseen estudiar
en un centro de belleza y obtener un titulo de maestro artesanal, y estén

buscando un gremio donde matricularse.

GRACIAS POR SU COLABORACION
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4.3 PROPUESTA DEL DISENO DEL SISTEMA.

43.1 TEMA

El “Disefio de un pégina web publicitaria para el Gremio de
Belleza “Maria Eugenia", se trata de disefiar un sitio web para
divulgar la informacion de dicha entidad, asi como los eventos a
realizar ademas de cursos del Gremio y asi fortalecer las publicidad.

4.3.2 FUNDAMENTACION

Hoy en dia, todo gira a través del internet, de la tecnologia, es por
ello que la mayoria de las empresas, entidades, o instituciones, grandes o
pequefas, se ven en la necesidad de incorporar esta herramienta dentro

de sus arcas.

4.3.3 JUSTIFICACION

Este proyecto brinda al Gremio de Belleza esa herramienta, en
pagina web para promocionar el servicio que brinda de manera que
permita aumentar las matriculas de alumnos.

De esta forma cada persona que visite el sitio web podra tener al
alcance de toda la informacion de cursos y servicios que se ofrece al
publico, ademas tendra informacion y galerias actualizadas y también
contara con opcién de contacto para poder brindar mayor informacién

requerida.

Los miembros del Gremio de Belleza “Maria Eugenia” de la
Provincia del Guayas, en unidad de accion y criterios han acordado que el
esfuerzos e ideales nos estimulen a la unidad e integracién de la clase
artesanal, y actuar con proyeccion de desarrollo tecnolégicos del mundo
globalizado impuesto y exigido por las grandes potencias del nuevo
milenio para ser artesanos con mano de obra eminentemente calificada y

competitiva en la arte de la belleza
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4.3.4 OBJETIVOS

4341 OBJETIVOS GENERALES

Disefio de una pagina web para el Gremio de Belleza “Maria Eugenia”; de
manera que permita promocionar y dar a conocer los cursos y servicios
gue brinda.

43.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Publicitar los diferentes Eventos y Noticias del gremio de Belleza.

e Aplicacion web para poder realizar publicidad de los cursos
ofrecidos del gremio.

e Manejo de pedidos de carritos de compra para inscripcion de
Cursos.

e Registro de Usuarios.
e Registro de Noticias y Eventos

e Registro de Galeria de Noticias y Eventos.

4.3.5 UBICACION

El Gremio de Belleza “Maria Eugenia” brinda sus servicios desde
2008 hasta la actualidad, se encuentra ubicado en la ciudad de Guayaquil

en José de Antepara 412 entre Alejo Lazcano y Padre Solano.
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Grafico Toma satelital del Gremio de Belleza “Maria Eugenia”.

{

LT 2

Pais: Ecuador.

Provincia: Guayas.

Canton: Guayaquil.

Espacio: Gremio de Belleza “Maria Eugenia”.
Poblacion: Gerentes, Estudiantes, Instructores.

Ubicacién: José de Antepara 412 entre Alejo Lazcano y Padre Solano.

4.3.6 ESTUDIO DE FACTIBILIDAD

4.3.6.1 Administrativo

El estudio de factibilidad administrativa, representa la parte mas
importante en el desarrollo y desempefio de una entidad, por tal motivo la
implementacion de una pagina web provista de noticias, eventos y cursos
para Gremio de Belleza Maria Eugenia aportara con altos beneficios en
su gestion administrativa, fortaleciendo la comunicacion del gremio de la
belleza.
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4.3.6.2 Legal

Este sistema y su disefio no infringen ni rompe ninguna ley establecida
por el territorio ecuatoriano.

4.3.6.3 Presupuestaria

Es factible debido a que la inversién en el desarrollo e implementacion del
disefio de un sitio web no representa grandes gastos, por otro lado, esta
inversion, en un corto plazo, beneficiara grandemente a la institucion
ahorrando dinero y tiempo al esparcir volantes para la divulgacion de la

informacion, es decir se economizara en papel.

4.3.6.4 Técnico

Al investigar la situacién del Gremio de Belleza “Maria Eugenia “sé verifico

gue no se cuenta con publicidad para ser promocionado al publico.

Por eso se propone al Gremio de Belleza el disefio de un sitio web
publicitario que guiara al desarrollo de la institucidon en la divulgacion de la

informacion requerida por dicha entidad.

4.3.7 DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

Disefio de una pagina web publicitaria para el Gremio de Belleza “Maria

Eugenia” El presente sitio web lo conforman los siguientes médulos:
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Disefo de Portal web:

index

Titulacién

Cursos de capacitacion
Noticias Eventos y galerias
Contéactenos

Disefo de sitio Administrativo:

Inicio de Sesion

Pantalla Principal

Registro y consulta de Usuarios

Registro y consulta de Colaboradores

Registro y consulta de Areas

Registro y consulta de Noticias, Eventos y Galerias
Registro y consulta de Galerias

Registro y consulta de Cursos

Consulta de Pedidos de cursos

Consulta de Contactenos

Pag. 38



4.3.8 PLAN DE EJECUCION

No Objetivos especificos Actividades Recursos
Entrevista conlos | Formularios con
actores del banco de

1 | Levantamiento de informacion | sistemas preguntas.
Andlisis de la base
de datos, Creacion
Andlisis y Disefio de Base de |de Tablasy SQL SERVER
2 |datos campos 2008
Analisis y disefio
de las pantallas del | Visual Studio
3 | Andlisis y Disefio de Pantallas | portal web 2015
Analisis y diselo de
Anélisis y Disefio de Pantallas | mddulo de registro | Visual Studio
4 | Administrativas de usuarios 2010
Analisis y disefo
de médulo de
Analisis y Disefio de Pantallas | registro de Visual Studio
5 | Administrativas colaboradores 2010
Analisis y disefio
Andlisis y Disefio de Pantallas | de médulo de Visual Studio
6 | Administrativas registro de areas | 2010
Andlisis y disefio
de médulo de
Analisis y Disefio de Pantallas |registro de eventos | Visual Studio
7 | Administrativas y noticias y galeria | 2010
Analisis y disefio
de médulo de
Analisis y Disefio de Pantallas | consulta de Visual Studio
8 | Administrativas usuarios 2010
Andlisis y diselo de
maédulo de
Andlisis y Disefio de Pantallas | consulta de Visual Studio
9 | Administrativas colaboradores 2010
Analisis y disefio
Andlisis y Disefio de Pantallas | de médulo de Visual Studio

10 | Administrativas consultade area | 2010
Analisis y disefio
de médulo de

Andlisis y Disefio de Pantallas | consulta de Visual Studio

11 | Administrativas eventos y noticias | 2010

Analisis y disefio
Andlisis y Disefio de Pantallas | de médulo de Visual Studio
12 | Administrativas consulta de galeria | 2010
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4.3.9 CRONOGRAMAS DE EJECUCION.

DIAGRAMA DE GANTT.
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4.3.10 DETERMINACION DE REQUERIMIENTO

Se requiere de un sistema informatico basado en computadoras, para la

pagina web. Los requerimientos principales son:

CANTIDAD EQUIPOS DESCRIPCION UBICACION
3 PC CORE 17 Monitor 19 Gerentes
Memoria Ram 12 GB
1 DiscoDuro 1 TB
1 Switch 24port 10/100/1000 Gerentes
10 Implementacion de UTP categoria 6A8 hilos jacks
Red LAN
Cableado, Conectores y Canaletas Gerentes
Software
CANTIDAD PROGRAMA CARACTERISTICAS
3 Licencia Windows 7 Ultimate Profesional
Visual Studio 2010 Profesional
1 SQL SERVER 2008 Profesional
1 Visual Studio 2015 Profesional

Beneficios del disefio del proyecto.

Entre los beneficios tras implementar este disefio son:

1. Mantener informado al publicos lo cursos que se ofrece.

2. Ahorrar papel en publicidad.

3. Ofrecer informaciéon del Gremio de Belleza actualizadas.
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4.3.11 DISENO DE LA PROPUESTA

DIAGRAMA DE FLUJO DE INFORMACION

Diagrama de flujo de informaciéon de navegacién del sitio web

Usuario Sistema
< INICIO )
\
Logonearse en la V

pagina

5

Existe el
usuario

v

Visualizacién de la

pagina \j,

v
Visualizacion de Registrarse
Noticias
v v
Visualizacién de
Eventos SVEGB_USUARIOS
v
Visualizacién de
Galeria
v
Visualizacién
deCursos Desear
v adquirir un
curso
Afadir al carrito S

Visualizacion de
Contacto

:

Desea Dejar
Una
Notificacion

>> Completar Formulario
de notificacion

\2

SVEGB_NOTIFICACION

T
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Diagrama de flujo de informacion de navegacion del sitio administrativo

Administrador Sistema
( INICIO >
v
Logonearse en el )
sitio administrativo Y
Sl
Modifica Cursos Consulta
Cursos

NO

V4

Crea nuevos
Cursos

i

Web

Publica en el sitio

Vv

C

D

SVEGB_Cursos
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Diagrama de flujo de informacion Modulo de Seguridad

Usuario Grupos | Roles
INICIO Un usuario puede Un grupo
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[ no| |
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DIAGRAMA DE FLUJO DE DATOS DFD DEL SISTEMA SVEGB
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Diagrama de Sistema

Diagrama de sistema de SVEGB

DIAGRAMA DE SISTEMA PARA EL GREMIO DE BELLEZA “MARIA EUGENIA”
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DIAGRAMA DE RED DE SVRGB

DIAGRAMA DE RED DEL SISTEMA SVEGB
TOPOLOGIA ESTRELLA
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ESTANDARIZACION DE FORMATOS

Formatos para el nombre del proyecto

El nombre del proyecto fisico y légico estara formado por 22 caracteres

XXXXXXXIGXXXXXXXXXX XXX

Extensidn del proyecto vbproj, sin.

Nombremnemaonico.

v

Identifica el cédigo del proyecto.

v

Identificacion del sistema.

v

Formato para el nombre de formas y reportes

El nombre del proyecto fisico y l6gico estara formado por 22 caracteres

Extensién FRM,RPT.VB

Nombremnemaonico.

XXXXXXXIIXXXXXXXXXX XXX

v

Identificador del médulo.

v

Identificacion del sistema.

v
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Formato para el nombre de programas

El nombre del proyecto fisico y l6gico estara formado por 22 caracteres

:9.9.9.9.9.9.(°12).9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.4

Extensioncls.

Nombre del programa.

v

Tipo de programa

v

Identificacion del sistema.

v

Formato para el nombre de base de datos

El nombre del proyecto fisico y l6gico estara formado por 22 caracteres

Extension MDF - LDF.

Nombre de la base de datos.

X XXX XXX IIXXXXXXXXXX XXX

v

Identificador de la empresa.

v

Identificacion del sistema.

v

Formato para el nombre de tablas

El nombre del proyecto fisico y l6gico estara formado por 22 caracteres
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XXXXXXXGIXXXXXXXXXX

v

Nombre de la tabla.

Tipo de tabla.

v

Identificacion del sistema.

Formato para el nombre de controles

Los nombres para los controles seran los siguientes:

CCCXXXXXXXX

Representa las segundas cuatro abreviaturas
referentes al uso del control. Esta parte es
opcional, se debe usar cuando las primeras
abreviaturas no son muy claras o tienden a
confundir el uso del control. Se escribirdn con
letra minuscula.

Representa las primeras cuatro abreviaturas referentes al uso
del control. Se escribirdn con letraminuscula.

v

Iniciales propias de cada control

v

Las iniciales de cada control son las siguientes:
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CONTROLES INICIALES

ComboBox Cmb
CommandButtom Cmd
CommandGroup Cmg
Control (usada dentro de los procedimientos Ctr
cuando el tipo es desconocido)

Control contenedor OLE Occ
Checkbox Chk
Dblist Dbl
EditBox Edt
Form Frm

CONTROLES INICIALES

Grid Grd
Image Img
Label Lbl
Line Lin
ListBox Lst
Menu Mnu
OLE control independiente Ole
Option Button Opt
PageFrame Pgf
Shape Shp
Spinner Spn
Tab Tab
TextBox Txt
Timer Tmr
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Formato para el nombre de constantes
La constante debe se mayuscula

Los prefijos son utiles para alcanzar a entender el valor de la constante,

tanto las variables como las constantes deber seguir las mismas reglas

.:9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.9.4

Cuerpo
(Nombreautodescriptivo)

v

Cualificador (3 6 4 caracteres)

v

Prefijo (1 6 2 caracteres)

v

Definicién de variables

Las variables estan definidas por la siguiente estructura:

KX XXX XX XXX XX XXX X XXX XXXXXXX

Cuerpo
(Nombreautodescriptivo)

v

Calificador (3 6 4 caracteres)

v

Prefijo (1 6 2 caracteres)

v

Estandar de nomenclatura para el modelo fisico de datos.

Generalidades
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Lenguaje de programacion.

La meta final de este proyecto de investigacion es de realizar el sistema
informatico creado en Visual Studio 2015, este lenguaje de programacién

es el més actualizado y es facil de manejar.

En este mismo lenguaje se realizaran las pantallas para que pueden ser
convertidas en lenguaje de programacion de computadoras y efectuar el

programa.

Motor de base de datos a usar

La base de datos seleccionada sera la version de SQL Server 2008, se
quiere hacer que este programa que es facil de utilizar y compatible con la
mayoria de programas para crear la base de datos necesaria para el
proyecto, de esta manera se podra construir, administrar e implementar

aplicaciones de negocios.

Nombre de la base de datos

‘BD_SVEGB” sera el nombre que represente a la base de datos y su
significado es “Base de datos del sistema virtual eventos gremio de

belleza”.

NOMENCLATURA DE OBJETOS DE LA BASE DE DATOS

Tablas
Se nombran de la siguiente forma:

SVEGB_USUARIO

Donde:

Usuario: Significado toso sobre la tabla del usuario (fijo)
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Nombre Entidad: Se refiere al nombre que describe la
entidad descrita en el modelo conceptual,
cuando se tiene dos palabras, cada una de

ellas empezara la primera letra con mayuscula.

Ejemplos:

SVEGB_Area: Se refiere a la tabla que contiene la

informacion del area.

SVEGB_Notificaciones: Es la tabla que contiene la
informacion de los formularios

contactenos.

Vistas

Se nombraran bajo la siguiente estructura las vistas logicas:

SVEGB_NombreReferencial

Dénde:

SVEGB: Es el valor fijo el cual indica el nombre del médulo,

“Sistema Virtual de Eventos del Gremio de Belleza”

Nombre Referencial: se refiere a un nombre corto pero que a su

vez describa el contenido de la vista.

Ejemplos:
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SVEGB_Cursos: Nombre referente a la tabla que contendra

informacién de cursos.

Campos de las tablas

Se usara el estandar “LowerUpperCase” para los nombres de las tablas,

El cual representa la informacion que estara almacenada en los campos,
sin embargo no contendré algun tipo de dato, esta documentacion en el
modelado de datos hace redundante utilizar siglas para y asi poder
identificar el tipo de dato al cual pertenece.

En lo que concierne al nombre, debera estar constituido empezando la
primera letra con mindscula y las siguientes con mayusculas, para
entender de forma reducida y compacta la informacion almacenada en un

campo especifico.
Observaciones:

- Evitar la utilizacién de guiones de subrayado.
- Se recomienda usar solo letras.

- Minimo por dos palabras debe referirse al nombre

Ejemplos:
Descriptivo del contenido del campo Nombre sugerido
Fechas de inicio de Procesos FechalnicioProceso
Numero de Solicitud NuemeroSolicitud
Fechas de inicio de Procesos FechaFinProceso

Constraints de las tablas
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Llaves Primarias:

Se nombran de la siguiente forma:
PK _ XXXXX

Donde:
PK : Valor fijo que indica Primary Key

XXXXX: Nombre de la tabla de la cual se declara el constraint.

Observaciones:

- Entodas las tablas, el constraint de primarykey debera incluir
el modificador “PRIMARY KEY CLUSTERED”

Ejemplos:
PK _US Usuario
PK_AR_ Area

Llaves Foraneas:

FK _US Cedula

Donde:

FK: Valor fijo que indica Foreign Key

TablaConstraint: Nombre de la tabla donde se define el
constraint de llave fordnea

TablaReferenciada: Nombre de la tabla referenciada por este

constraint.

Ejemplo:
FK_PE_Pedido_US_Usuario

—>
— Nombre de la tabla referenciada.
— > Nombre de tabla donde se define el constraint.
“FK”, es texto fijo.
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PROCESOS DE BASE DE DATOS

Storedprocedures

El siguiente estandar sera regido por los siguientes
storedprocedures:

sp_Sto_Nombre_descriptivo

Donde:

sp : Representa el valor fijo que indica Procedimiento

Sto.: Son las siglas del tipo de operacion que se aplica:
[Sel] Select, [Ins] Insert, [Upd] Update [Del] Delete.

Nombre_descriptivo: Indica nombre del procedimiento

almacenado.

Ejemplo:
sp_Id_Area

Donde:
Sp: El valor que recibe el “StoredProcedure”.
Id: Indica la ejecucion de una consulta.

Area: Obtiene la lista con codigo del area.

Funciones
Devuelve un valor especifico, y la nomenclatura es la siguiente::
sf_ Descriptivo
Donde:
sf: Se refiere al valor fijo que indica “storedfunction”
Descriptivo: hace referencia al nombre que identifique el

objetivo de la funcién.

Ejemplo:

Pag. 62



sf_Fecha_de_pedidos

Donde:
sf: Se refiere al valor el cual es fijo que indica

“storedfunction”

Fecha_de_pedidos: Se devolvera la fecha de los pedidos

de los clientes.

COMENTARIOS EN LA DEFINICION DE OBJETOS

Para afiadir comentarios en los objetos de las bases de datos se usara el

siguiente estandar, tales como procedimientos y funciones:

NOMBRE DEL OBJETO:

AUTOR: <codigo><Nombres y Apellidos>
FECHA DE CREACION:
DESCRIPCION:

REVISIONES:

VERSION FECHA MODIF. USUARIO

Ejemplo:

-- NOMBRE DEL OBJETO: sp_ld_Colaborador
-- AUTOR: Geremias Vera Barzola

-- FECHA CREACION: 17/Sept/2016

-- DESCRIPCION: Listado de Colaboradores

-- REVISIONES:

DESCRIPCION

-- VERSION FECHA MODIF. REALIZADO POR DESCRIPCION

-- 1.0.0 17/Sept/2016 Geremias Vera Barzola
Original

Cadigo
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DIAGRAMA JERARQUICO HIPO DEL SISTEMA SVEQO

SVEGB
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MODELO ENTIDAD RELACION

Modelo Entidad Relacién Seguridad SVEGB
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MODELO ENTIDAD RELACION

Modelo de Datos SVEGB
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TABLA Dbo.SVEGB_USUARIOS
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TABLA Dbo. SVEGB_COLABORADORES
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TABLA Dbo. SVEGB _AREA
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TABLA Dbo.SVEGB_CABECERA_EVENTO_NOTICIA
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TABLA Dbo. SVEGB _GALERIA_EVENTO_NOTICIA
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TABLA Dbo. SVEGB _Pedido
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TABLA Dbo. SVEGB Cursos
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TABLA Dbo. SVEGB Notificaciones
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DISENO DE PANTALLAS

Pantalla Principal

Pégina: 1 de 17

i Instituto Superior ~
i@ Tecnoldgico DISENOS DE e
2¢/ Bolivariano Fecha de Elaboracion:
S e PANTALLAS
29 agosto 2016
Autor: Proyecto: Sistema/Modulo

Disefio De Una Pagina Web
Publicitaria Para el Gremio

Geremias Vera ! . N
De Belleza “Maria Eugenia” Inicio

Barzola

Descripcion: Pantalla de Inicio de la pagina web
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LISTADO DE ELEMNTOS DE DATOS

item Componente Contenido
1 | index Péagina Principal de la web
2 Hipervinculo Hipervinculo para el registro en linea
3 Hipervinculo Hipervinculo para el ingreso del administrador
4 Menu Menu de opciones
5 | Java script Galeria para el cambio de fotos
6 Contador Contador para visita de la pagina
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Pantalla de Opcion Titulacion

Pagina: 2 de 17

iy Instituto Supewior
b Tecnologico DISENOS DE
22/ Bolivariano ion:
0 J vanar PANTALLAS Fecha de Elaboracion
29 agosto 2016
Autor: Proyecto: Sistema/Modulo

Geremias Vera
Barzola

Disefio De Una Pagina
Web Publicitaria Para el
Gremio De Belleza “Maria

Eugenia”

Opciodn Titulacién

Descripcion: Pantalla de opcién Titulacién de la pagina web

Programa de Estudio Para Obtener El Titulo de

Maestra Profesional de Belleza

EMAS
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LISTADO DE ELEMNTOS DE DATOS

item Componente Contenido
1 Menu Menu de opcion de titulacion
2 Contador Contador para visita de la pagina
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Pantalla Opcion Cursos

Pagina: 3 de 17

i Instituto Superior ~
] @ﬁwl{sico DISENOS DE e
#¢/ Bolivariano Fecha de Elaboracion:
i PANTALLAS
29 agosto 2016
Autor: Proyecto: Sistema/Modulo

Geremias Vera
Barzola

Disefio De Una Pagina Web
Publicitaria Para el Gremio
De Belleza “Maria Eugenia”

Opcidn Cursos

Descripcion: Pantalla de opcién Cursos de la pagina web

ABac al caero.
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LISTADO DE ELEMNTOS DE DATOS

item Componente Contenido
1 | index Péagina Principal de la web
2 Hipervinculo Hipervinculo para el registro en linea
3 Hipervinculo Hipervinculo para el ingreso del administrador
4 Menu Menu de opciones
5 | Java script Galeria para el cambio de fotos
6 Contador Contador para visita de la pagina

Pag. 80




Pantalla Opcion Titulacion

i @ Eé"é;'fﬁ‘éi?g“‘i’bo DISENOS DE
8/ Bollvariano PANTALLAS

Péagina: 4 de 17

Fecha de Elaboracioén:
29 agosto 2016

Autor:

Proyecto:

Sistema/Modulo

Geremias Vera
Barzola

Disefio De Una Pagina Web
Publicitaria Para el Gremio
De Belleza “Maria Eugenia”

Opcion Antecedentes

Descripcion: Pantalla de la opcion Antecedentes de la pagina web

Antecedentes del Gremio de Belleza

-Cn

LISTADO DE ELEMNTOS DE DATOS

item Componente Contenido
1 Menu Menu de opcién de titulacién
2 Contador Contador para visita de la pagina
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Pantalla Opcién Galeria

Pagina: 5de 17

i ituto Superior ~
i@.ﬁﬁolf ico DISENOS DE e
- olivariano echa de Elaboracion:
| g PANTALLAS
29 agosto 2016
Autor: Proyecto: Sistema/Modulo

Geremias Vera
Barzola

Disefio De Una Pagina
Web Publicitaria Para el
Gremio De Belleza “Maria
Eugenia”

Opcion Galeria

Descripcion: Pantalla de opcion Cursos de la pagina web
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B O TN e e R
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LISTADO DE ELEMENTOS DE DATOS

Item Componente Contenido
1 Menu Menu de opcion de Galerias
2 Contador Contador para visita de la pagina
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Pantalla de Opcidn Contacté

Pagina: 6 de 17
e Tlastuutoiuyewior DISENOS DE = h d El b .,
¢ J. | Tecnologico echa de Elaboracion:
0 @ Bolivariano PANTALLAS 29 agosto 2016
Autor: Proyecto: Sistema/Modulo
Disefio De Una Péagina Web
Geremias Vera Publicitaria Para el Gremio De ODCi6N CUTSOS
Barzola Belleza “Maria Eugenia” P

Descripcion: Pantalla de opcién Cursos de la pagina web

Contacto Contacto Para Informacion

X
- :
LISTADO DE ELEMENTOS DE DATOS
Item Componente Contenido
1 Menu Menu de opcion de Galerias
2 Contador Contador para visita de la pagina
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Pantalla administrativa para Inicio de Seccién

Pagina: 7 de 17

Instituto Superior DISENOS DE —
¢ ,Tecnolgegico Fecha de Elaboracién:
ith) Koo PANTALLAS

‘ e fenote 29 agosto 2016
Autor: Proyecto: Sistema/Modulo

Geremias Vera
Barzola

Disefio De Una Pagina
Web Publicitaria Para el
Gremio De Belleza “Maria
Eugenia”

Seguridad / Ingreso

Descripcion: Pantalla de Ingreso al sistema.

Bienvenidos

>,
=
=2

-
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LISTADO DE ELEMNTOS DE DATOS

item Componente Contenido
1 Frm_Inicio_Seccion Formulario para el inicio de seccién
Txt_User Text Box para el Ingreso usuario
Txt_Passw Text Box para el password

Btn_Ingresar

Boton Ingresar al menu principal.

gl b~ W DN

Btn_Salir

Botdn para salir del modulo.
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Pantalla administrativa para el Menu Principal

Pagina: 8 de 17

DISENOS DE _
. Tecnolgegico Fecha de Elaboracion:
ib) Eaivariano PANTALLAS
| e T 29 agosto 2016
Autor: Proyecto: Sistema/Modulo

Disefio De Una Pagina
_ Web Publicitaria Para el
Geremias Vera Gremio De Belleza “Maria

Menu Principal

Descripcion: Pantalla de Menu Principal

85 Menu Administrativo del Gremio de Belleza Maria Eugenia o O X

| Usuario | Colaboladores Noticias o Eventos Area Cursos Pedidos Notificaciones  Salir

Ingresos de Usuanos l

“Muria Eugenia®
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LISTADO DE ELEMNTOS DE DATOS

item Componente Contenido
1 Frm_Menu_Principal Formulario de Menu Principal
) Mestrip_ Principal Menu Strip con el menud usuarios

registros de usuarios.
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Pantalla administrativa para los Registros de Usuarios

Pagina: 9 de 17

DISENOS DE _
e Tecnolgegico Fecha de Elaboracién:
ih) eoivarions PANTALLAS
| e et 29 agosto 2016
Autor: Proyecto: Sistema/Modulo

Geremias Vera
Barzola

Disefio De Una Pagina
Web Publicitaria Para el
Gremio De Belleza “Maria
Eugenia”

Registros de Usuarios

Descripcion: Pantalla de Registros de Usuarios

95 Registros de Usuanos@
HEP®

Ingrese Nombres

NOMBRE APELLIDOS

TELEFONO DIRECCION

CORREO
ELECTRONICO

CEDULA

Pag. 89




LISTADO DE ELEMENTOS DE DATOS

item Componente Contenido
1 Frm_Registros_Usuaio Formulario de registros Usuarios.
2 | Tosup_Agenda Ay | odi o o, salr
3 | Group_Box Para completar los Datos.
4 DataGridView Para Mostar los datos ingresados
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Pantalla administrativa para los Registros de Colaboradores

Pagina: 10 de 17

DISENOS DE _
e Tecnolgegico Fecha de Elaboracién:
ih) eoivarions PANTALLAS
| e et 29 agosto 2016
Autor: Proyecto: Sistema/Modulo

Disefio De Una Pagina

Web Publicitaria Para el
Geremias Vera Gremio De Belleza “Maria Registros de

Barzola Eugenia” colaboradores

Descripcion: Pantalla de Registros de colaboradores

8z Registros de Colaboladores @ — O X
CS/AHEMO®
Datos

1D Colaborador I Apelidos
Nombres | ID Area

(2
1 &
c‘d | ’ Nombres Apelidos Id Area 5
< >
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LISTADO DE ELEMENTOS DE DATOS

ftem

Componente

Contenido

Frm_Registros_de_Colaboradores

Formulario de registros Colaboradores.

Tool strip con los botones de: nuevo,

2 ToStrp_Agenda_Ag editar, guardar, consultar, salir.
3 | Group_Box Para completar los Datos.

4 Btn_Buscar Boton para buscar la ID de area.
5 DataGridView Para Mostar los datos ingresados
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Pantalla administrativa para los Registros de Noticias y Eventos

Pagina: 11 de 17

Instituto Superior DISENOS DE —
£ L Tecnoléegico Fecha de Elaboracién:
D) toivariano PANTALLAS

‘ e Teenlgs 29 agosto 2016
Autor: Proyecto: Sistema/Modulo

Geremias Vera
Barzola

Disefio De Una Pagina
Web Publicitaria Para el
Gremio De Belleza “Maria

Eugenia”

Registros de Noticias
Eventos

Descripcion: Pantalla de Registros de Noticias Eventos

#y Registro de Noticias o Eventos

C /MO
Ingreso de Evertos o Nobicas
Codge |
id Evertos
Fecha bnes 12

Codgo Colaborador

Gaenas

Dreccion k=agen

Descrpcion

AGREGAR

ELIMINAR
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LISTADO DE ELEMENTOS DE DATOS

ftem

Componente

Contenido

Frm_Registros_de_Noticas_Eventos

Formulario de registros Noticias

! Y Galerias Eventos y Galerias.
Tool stri nl tones de: nuevo,

2 ToStrp_Agenda_Ag 00 strip con los bo :
editar, guardar, consultar, salir.

3 | Group_Box Para completar los Datos.

4 Bin Buscar Boton para buscar el cédigo de

- colaborador.
5 Btn_Agregar Boton para agregar fotos
6 DataGridView Para Mostar los datos ingresados de

Galerias.
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Pantalla administrativa para registros de area

Pagina: 12 de 17

i Instituto Superior ~
g @get}?wlé”sico DISENOS DE S
| olivariano echa de Elaboracion:
\ de Tecnologia PANTALLAS
29 agosto 2016
Autor: Proyecto: Sistema/Modulo

Geremias Vera
Barzola

Disefio De Una Pagina Web
Publicitaria Para el Gremio
De Belleza “Maria Eugenia”

Area

Descripcion: Pantalla de Area

oyl Area @ : — (] X

SO

Datos
Codigo de Area [

Nombre de Area

Descripcidén

‘

<
CD

Codigo Area zo.er:bm aa

Descripcion
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LISTADO DE ELEMENTOS DE DATOS

item Componente Contenido

1 Frm_Registros_de_Area Formulario de registros Areas.

Tool strip con los botones de: nuevo, editar,

2 ToStrp_Agenda_Ag guardar, consultar, salir.

3 | Group_Box Para completar los Datos.

4 DataGridView Para Mostar los datos ingresados del area.
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Pantalla administrativa para ingresar los Cursos

Pagina: 13 de 17

Instituto Superior DISENOS DE —
£ L Tecnoléegico Fecha de Elaboracién:
D) toivariano PANTALLAS

‘ e Teenlgs 29 agosto 2016
Autor: Proyecto: Sistema/Modulo

Disefio De Una Pagina
Web Publicitaria Para el
Gremio De Belleza “Maria
Eugenia”

Geremias Vera
Barzola

Cursos

Descripcion: Pantalla de Cursos

Q Y O oo

id Curso Descrocion

Focha Owuracaon
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LISTADO DE ELEMENTOS DE DATOS

item Componente Contenido
1 Frm_Cursos Formulario de registros Cursos.
| Tosm pgenaa ng | 100120 oo o booes de oo, e
3 | Group_Box Para completar los Datos.
4 Btn_Agregar Boton para agregar fotos.
5 DataGridView Para Mostar los cursos ingresados.
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Pantalla administrativa para los Detalles de Pedidos

Pagina: 14 de 17

iy Instituto Supewier ~
g |} Tecnologico DISEN DE
I @ Bo!!\ffeg"ﬂ?gipo PAS\NTA(\)LSLAS Fecha de Elaboracioén:

29 agosto 2016

Autor: Proyecto: Sistema/Modulo

Disefio De Una Pagina Web

Geremias Vera Publicitaria Para el Gremio

Barzola

De Belleza “Maria Eugenia” |  Detalles de Pedidos

Descripcion: Pantalla de detalles de Pedidos

wy Consulta_de Pedidos - . v
MO X
Fechas de Pedidos knes [ de septiomtre de 2016 €
(vt plens
:::;j ™ p::;’ Desonpoion
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LISTADO DE ELEMENTOS DE DATOS

item Componente Contenido
1 Frm_Cursos Formulario de registros Cursos.
5 ToStrp_Agenda_Ag 'Cl'gr?:ls jlttgr;’cgglilfs botones de: nuevo, guardar,
3 Btn_Agregar Boton para buscar los pedidos.
4 DataGridView Para Mostar los Pedidos.
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Pantalla administrativa para ingresar los Cursos

Pagina: 15 de 17

Tgéﬁgigmerco DISENOS DE Fecha de Elaboracion:
. ! I :
| @ Bolivarigno PANTALLAS
‘ - 29 agosto 2016
Autor: Proyecto:

Sistema/Modulo

Disefio De Una Pagina
Web Publicitaria Para el
Gremio De Belleza “Maria
Eugenia”

Geremias Vera
Barzola

Cursos

Descripcion: Pantalla de Cursos

' Cursos @
- == I )

Datoa @
1D Cursos i !
Teo

Fecha

e

id Curso Descrocion

Focha

Owuracaon
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LISTADO DE ELEMENTOS DE DATOS

item Componente Contenido
1 Frm_Cursos Formulario de registros Cursos.
5 ToStrp_Agenda_Ag Tool strip con los botones de: nuevo, editar,

guardar, consultar, salir.

3 Group_Box Para completar los Datos.
4 Btn_Agregar Boton para agregar fotos.
5 DataGridView Para Mostar los cursos ingresados.
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Pantalla administrativa para los Detalles de Pedidos

Instituto Superior Pég|na 16 de 17

Sy Tecnologico DISENOS DE

1 @ Bolivariano Fecha de Elaboracion:
de Techologia PANTALLAS I

29 agosto 2016

Autor: Proyecto: Sistema/Modulo

Disefio De Una Pagina Web

Barzola De Belleza “Maria Eugenia” Detalles de Pedidos

Descripcion: Pantalla de detalles de Pedidos

wy Consulta_de Pedidos - . v
MO X
Fechas de Pedidos knes [ de septiomtre de 2016 €
Ot les
:::;j ™ ;-::;’ Desonpoion
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LISTADO DE ELEMENTOS DE DATOS

item Componente Contenido
1 Frm_Cursos Formulario de registros Cursos.
5 ToStrp_Agenda_Ag 'Cl'gr?:ls jlttgr;’cgglilfs botones de: nuevo, guardar,
3 Btn_Agregar Boton para buscar los pedidos.
4 DataGridView Para Mostar los Pedidos.

Pag. 104




Pantalla administrativa para las Consultas de Notificaciones

Pagina: 17 de 17

’ ) by Lecrsidgic DISENOS DE —
olivariano :
de Tecnologia PANTALLAS echa e aboracion

29 agosto 2016

Autor: Proyecto: Sistema/Modulo

Disefio De Una Pagina

Web Publicitaria Para el
Geremias Vera Gremio De Belleza “Maria Consultas de

Barzola Eugenia” Notificaciones

Descripcion: Pantalla de consultas de notificaciones.

5 Consultas_de_Neotficaciones @ @ - O X

°O®

Fecha de la Notificacion kres  [E e septentrs de 2015 3\: @

Nombres foeldos Teleforo Comeo Descripoon

Pag. 105




LISTADO DE ELEMENTOS DE DATOS

item Componente Contenido
1 Frm_Cursos Formulario de registros Cursos.
5 ToStrp_Agenda_Ag 'Cl'gr?:ls jlttgr;’cgglilfs botones de: nuevo, guardar,
3 Btn_Agregar Boton para buscar las Notificaciones.
4 DataGridView Para Mostar las Notificaciones.
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Reporte de Usuarios

Prototipo inicial de los reportes del sistema SVEGB

ez 1-1a

b“' Tecnologico
[ ] Bolivariano
e T rsip

LISTADO REPORTES DE USUARIO

Descripcion del reporte: Este reporte muestra el listado de usuarios registrados

en el sistema.

Filtros: Permite filtrar por codigo los usuario

Fechade Registro:

Desde: Lunes 01 de agosto del 2016
Hasta: Viernes05 de agosto del 2016

Codigo de Usuario:

Todos

Reporte de Registro:
CEDULA MOMBRES APELLIDOS TELEFOMO
95999990900 Juan Manuel Solis Morales 95999999990
49999959959 Maria Jose Lopez Lopez 49999959959
CONTRASEMNA DIRECCION CORRED
OO Sauces | juansolis@hotmail .com
RN Alborada miariajoselopezi@hotmail.com

Fecha: 23/09/2016 |

Pagina 1l de 1

Hora:10:46
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Reporte de Colaboradores

iy

Iy 1-1a
Tecnnlugmu

Balivariano
e T robimmi

LISTADO REPORTES DE

COLABORADORES

E

Descripcion del reporte: Este reporte muestra el listado de colaboradores

registrados en el sistema.

Filtros: Permite filtrar por codigo de colaborador

Fechade Registro:

Desde: Lunes] de agosto del 2016
Hasta: Viernes 5 de agosto del 2016

Cadigo de Colaborador:

Todos
Reporte de Registro:
CODIGO MOMBRES APELLIDWS AREA FECHA REGISTRO
949 Maria Eugenia | Vera Giler Artesana 01/08/2016
549 Luis Ernesto Vera Giler Gerente 02/08/2016
549 Alfredo Luis Barzola Giler Barber Show 04/08/2016
549 Luisa Maira Loor Sanchez Clorilometria 05/08/2016
Fecha: 23/09/2016 | Pagina 1 de 1 | Hora:10:46
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Reporte de Noticias y Eventos

olivariano
] rﬂvﬂp

| Tecnologico
I b B . .

LISTADO REPORTES DE
NOTICIAS Y EVENTOS

gy

(&

Descripcion del reporte: Este reporte muestra el listado de noticias v eventos
registrados en el sistema.

Filtros: Permite filtrar portipo de registro

Fecha de Registro:

Tipode Registro:

Desde: Lunes 12 de septiembre del 2016
Hasta: Viernes 17 de septiembre del 2016

Todos

Reporte de Registro:

CoDIGo FECHA HORA COLABORADOR

] 05/05/2016 .00 MWaria Vera

] 05/05/2016 14:00 Alfredo Barzola

] 07/05/2016 12:30 Luiza Loor

TITULD DESCRIPCION TIRD DIR_IMG

Terminacion de El 12 de sept hubo cierre de | Evento | wrl:

Curso de Ufias cursos de ufias...,, CohUsers)\Sistemawsbtimagend jpg
Imscripoion de El 15 de zept == abren los | Motica | wrl:

Baber Show curzos de babes show...... CohUsers)\Sistemawsbtimagens. jpg
Terminacion de El 17 de sept hubo cierre de | Moticia | wrl:

curso de peinados | cursos de peinados.......... ChUsers\Sistemawsbtimagend jpg

Fecha: 23/09/2016 |

Pagina 1de 1

| Hora:10:00
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Reporte de Notificaciones

i Tecmokogn

bt Sapara
b Tecnologico
1 Bolivariano

LISTADO REPORTES DE
NOTIFICACIONES

=

Descripcion del reporte: Este reporte muestra el listado de notficaciones
registrados en el sistema.

Filtros: Permite filtrar por fecha de notificacion

Fechade notificacion:

Desde: Lunes 1 de agosto del 2016
Hasta: Viernes 26 deagosto del 2016

Reporte de Regstro:
Fecha NOMERE CORRED CIUDAD
02/08/2016 | Carmen Loor Carmenloor@hatmail.com Guayaquil
07/08/2016 Jorge Jurado Jorge.jurado@hotmail.com Guayaquil
12/08/2016 | Gabriela Cuenca | Gabrielac.@gmail.com Guayaquil
18/08/2016 | Dayanaz Garcés | daya.garces@gmail.com Guayaquil
CIRECCION NOTIFICACION CEDULA
Alborada Cuando s2 sbren nuevos cursos. 99995955999
Cdlz Acacizs Gracizs por publicar |zs fotos de 99995955999
terminacion de los cursos.
Cdlz Mirzflares Con este nuevo sistema pusdo 9999555999
informacion actualizadas.
Barrio Centenario Quisiera tener informacion sobre |a 9999995594949
titulacian de maestros artesana.
Fecha: 23/09/2016 | Paginaldel Hora:10:46
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Reporte de Pedidos de Cursos

et Saparin
b Tecnologico
I Bolivariano

g r—

LISTADO REPORTES DE PEDIDOS

DE CURSOS

&

Descripcion del reporte: Este reporte muestra el listado de cursos pedidos.

Filtros: Permite filtrar los cursos pedidos por los usuarios

Fecha del Registro:

Desde: Lunes 1 de agosto del 2016
Hasta: Viernes 26 deagosto del 2016

Pedidos de cursaos:

Todos

Registro:

CODIGO NOMBERES APELLIDOS CURSD% FECHA REGISTRO
999 Mariz Eugeniza | Vera Giler Barber Show 01/08/2016
9339 LuisErnesta Vara Giler Peinadas 10/08/2016
999 Alfrada Luis Barzolz Giler Unas 14/08/2016
9399 Luisa Maira Loor Sanchez Clorilometria 25/08/2016

Fecha: 23/09/2016 | Paginaldel Hora:10:40
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Reporte de Cursos

I ) Tgi'i;',‘;':fa,',‘;” LISTADO REPORTES DE CURSOS

i Tecnskgn

=

Descripcion del reporte: Este reporte muestra el listado de cursos.

Filtros: Permite filtrar los cursos publicados por la empresas.

Fechadel Registro:

Desde: Lunes 1 de agosto del 2016
Hasta: Viernes 26 de agosto del 2016

Cursos Publicadas:

Todos
Registro:
CODIGO Cursos Imicio Duradion
95999 Unas D1/08/16 & Mese
93 Titulacian D5/08/06 18 Meses
993 Barber Show 03/05/16 & Meses
99999 Tinturada 26/08/06 & Meses
Fecha: 23,/09/2016 | Paginaldel Hora:10:50
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DIAGRAMAS DE INPUT PROCESSING OUTPUT (IPO)

Diagrama IPO de Mantenimiento de registro de Usuarios

Tedhﬁr'i'r:n
| @ Bnlh'a%nu

b Tl

DIAGRAMA DE PROCESOS

Autor:

Proyecto:

Geremizas Vera Barzola

SVEGE

Disefio para el
sistemna de
administracion

Descripcion:

Mantenimiento de registro de usuarnos (Ingresar, modificar, eliminar y

consultar)
| P O
PROCESAMIENTS DE DATOS
CLASE_USUARID
DATOS DE o ——
USUARID Fursdioning resol isusrio — -
FF_ingresoUssario| TBEE_LmuseT
||
Funcionhioditics Ususirio —
DATOS DE T ——
USUARID I
FuncionElminaLisasric
ISP _plimiralisusrio]
I
Funcioneoreuitailisuario
=P _Cormuitaliosurio)

DESCRIPCION DEL PROCESD

Fd

1. Werificary validar datos de ususrio

Dependiendo de laverificacion se modificao se ingresadatos de usuario

3. Atraweés de |z clase usuario se llama 2 los procedimientos de la base de datos
®  5P_IngresoUsuario
*  5P_Muodificalsuario
&  5P_EliminalUsuario
® 5P ConsultalUsuario

4. 5e actualiza, elimina, modificay consulta en la tabla SVEQOD USUARIOD

Obsarvaciones:
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TABLAS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA

No MNombre del Proceso Descripcion
1 SVEGBE_USUARIO Tabla de registro de usuarios
PROCEDIMIENTOS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA
No Nombre del Proceso Descripcion
1 SP_IngresoUsuario Ingresalos datos de los usuarios
2 5P_ModificaUsuario Modifica los datos de los usuarios
3 5P_EliminaUsuario Elimina los datos de los usuarios
4 SP_Consultalsuario Consultalos datos de los usuarios
CLASES QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA
No MNombre del Proceso Descripcion
1 CLASE USUARIO Clase de registro de usuarios
FORMULARIOS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA
No Nombre del Proceso Descripcion
1 Frm_RegistroUsuarios Formulario de registro de Usuarios
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Diagrama IPO de Mantenimiento de Colaboradores

Tecnulugm e
1 ) n wanann DIAGRAMA DE PROCESOS (.6/;_.
Autor: Proyecto: Disefo para
Geremias Vera Barzola SWEGEB el sistema de
administraci
on

Descripcion: Mantenimiento de registro de colaboradores (Ingresar, modificar,
eliminary consultar)

I P (]

PROCESAMIENTO DE DATOS

) CLASE_COLABORADOR |
DATDE DE

COLABDRADDR Funcioningre soColaborador —
| 5P_Ingre soColkaborador) SVESE_COLAEOR
I ADOR
DATOS DE FuncionModificaColaborador —
COLABDRADDR |5P_MeodifimCokborador)

FuncicnEiminaColabormdor
{5P_EiminaCokbormdor)

FuncionConsultzColaborador
{5P_ConsultzColaborador)

DESCRIPCION DEL PROCESO
Verificar y validar datos de colaborador
Dependiendo delaverificacion se modifica o se ingresa datos de colaborador
3. Atravésde laclase colaborador se llama a los procedimientos de la base de
datos
s SP_IngresoColaborador
¢ SP_ModificaColaborador
¢ SP_EliminaColaborador
¢ SP_ConsultaColaborador
4. Seactualiza, elimina, modificay consultaen latabla SWEQO_COLABORADOR
Obzervaciones:

Ll

Pag. 115



TABLAS QUE INTERVIENEM EM EL PROGRAMA

Mo Mombre del Proceso Descripcion
1 SVEGE_COLABORADOR | Tablade registro de colaborador
PROCEDIMIENTOS QUE INTERVIEMEN EN EL PROGRAMA

Mo Mombre del Proceso Descripcion

1 SP_IngresoColaborador | Ingresa los datos de los colaboradores

2 5P_ModificaColaborador | Modificalos datos de los colaboradores

3 SP_EliminaColaborador | Eliminalosdatos de los colaboradores

4 SP_ConsultaColaborador | Consulta los datos de los colaboradores

CLASES QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA

Mo Mombre del Proceso Descripcion

1 CLASE_COLABORADOR | Clase de registro de colaboradores
FORMULARIOS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA

Mo Mombre del Proceso Descripcion

1 Frm_RegistroColaborador | Formulario de registro de Colaboradores
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Diagrama IPO de Mantenimiento de Notificaciones

Tecnulugnm it
' ) u nranarlu DIAGRAMA DE PROCESQOS (.6/;#
Autor: Proyecto: Disefo para
Geremias Vera Barzola SVEGB gl sistema de
administraci
on

Descripcion: Mantenimiento de registro de Motificaciones (Ingresar, modificar,
eliminary consultar)

I P 9]

PROCESAMIENTO DE DATOS

—— CLASE_NOTIFICACION |

NOTIFICACION Funcioningre soNotificacion —— _
I |SP_lIngre soMotificacion) -l-l{ SWESE_NOTIFICE ‘
| CION
DATOS DE FuncicnMeodificaMotificacion L
NOTIFICACION ; |5P_ModificaMNotificacion]

FuncicnEiminaNotificacion
|SP_EiminaMotificacion)

FuncionConsultaNotificacion
|5P_ConsultzMNotificacion]

DESCRIPCIOM DEL PROCESO
1. Verificarywalidar datos de Motificacian
Dependiendo delaverificacion se modifica o se ingresa datos de Naotificacion
3. Atravésde laclase Motificacion ze llama a los procedimientos de |a base de
datos

M

¢  5P_Ingresofotificacion
¢  5P_MaodificaMotificacion
¢ 5P_EliminaMotificacion
¢ 5P_ConsultaMotificacion

4. S5Seactualiza, elimina, maodifica vy consulta en latabla SVEQO_MNOTIFICACION
Observaciones:
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TABLAS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA

No Nombre del Proceso Descripcion
1 SVEGB_MNOTIFICACION Tabla de registro de Notificacion
PROCEDIMIENTOS QUE INTERVIENEN EM EL PROGRAMA

No Mombre del Proceso Descripcion

1 5P_IngresoMotificacion Ingresa los datos de la Motificacion

2 5P_ModificaMotificacion | Modifica los datos de |a Motificacion

3 SP_EliminaMotificacion Elimina los datos de la Motificacion

4 SP_ConsultaMotificacion | Consulta los datos de la Notificacion

CLASES QUE INTERVIEMEN EN EL PROGRAM.A

Mo Mombre del Proceso Descripcion

1 CLASE_MNOTIFICACION Clase de registro de Motificacion
FORMULARIOS QUE INTERVIEMEN EN EL PROGRANMA

Mo Mombre del Proceso Descripcion

1 Frm_RegistroMotificacion | Formulario de registro de Notificacion
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Diagrama IPO de Mantenimiento de Noticias y Eventos

IU Tecnoidgico | pJAGRAMA DE PROCESOS % B
o e
Autor:

8 Proyecto: Disefo para el sistema
Geremias Vera Barzola SVEGB de administracion
Descripcion: Mantenimiento de Cabecera Noticia Evento (Ingresar, modificar,

eliminar y consultar)
1 P O

PROCESAMIENTO DE DATOS

DESCRIPCION DEL PROCESO
1. \Verificary validar datos de Noticiasy Eventos
2. Dependiendo de laverificacion se actualiza o se ingresa datos de Noticias o Eventos
3. Através de laclase Noticia Evento se llama a los procedimientos de la base de datos
® SP_IngresoNoticiaEvento
* SP_ModificaNoticiaEvento
® SP_EliminaNoticiakvento
o SP_ConsultaNoticiaEvento
4. Seactualiza, elimina, modificay consulta en latabla SVEQO_NOTICIAEVENTO
Observaciones:
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TABLAS QUE INTERVIEMEN EMN EL PROGRAMA

MNo MNombre del Proceso Descripcion

1 SWEGE_MNOTICIA EVENTO Tabla de registro de Moticias y Eventos

2 SWEGE_GALERIA Tabla de registro de Galeria

3 SWEGE_COLABORADOR Tabla de registro de Colaborador

PROCEDIMIENTOS QUE INTERVIEMEM EM EL PROGRAMA

MNo MNombre del Proceso Descripcion

1 SP_IngresoMoticiaEvento Ingresa los datos de las Moticias y Eventos

2 5P_ModificaMoticiaEvento Modifica los datos de las Noticias vy
Ewentos

3 SP_EliminaMoticiaEvento Elimina los datos de las Moticias y Eventos

4 5P_ConsultaMoticiaEvento Consulta los datos de las Noticias vy
Ewentos

CLASES QUE INTERVIEMEM EM EL PROGRAMA
MNo MNombre del Proceso Descripcion
1 CLASE_NOTICIAS_EVENTOS | Clase de registro de Moticias y Eventos
FORMULARIOS QUE INTERVIEMEM EM EL PROGRAMA
MNo MNombre del Proceso Descripcion
1 Frmm_RegistroMoticiaEvento | Formulario de registro de MNoticias y

Eventos
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Diagrama IPO de Mantenimiento de Detalle Galeria

@ ‘!@ DIAGRAMA DE PROCESOS /(_,”\‘“:‘ N

e
S Proyecto: Diseno para el sistema
Geremias Vera Barzada SVEGB de administracion
Descripcion: Mantenimiento de Detalle Galeria(ingresar, modificar, eliminar y
consultar)
P [e]

PROCESAMIENTO DE DATOS

DESCRIPCION DEL PROCESO
1. Verificaryvalidar datosde Galena
2. Dependiendo delaverficacion se actualiza o se ingresa datos de Galeria
3. Atravésde laclase Galeria se llama 2 los procedimientos de la base de datos
¢ SP_lIngresolmagenGaleria
¢ SP_ModificalmagenGaleria
® SP_EliminalmagenGaleria
¢ SP_ConsultaimagenGalena
4. Seactualiza, elimina, modificay consulta en latabla SVEQO_GALERIA
Observaciones:
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TABLAS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA

No Nombre del Proceso Descripcion

1 SVEGB_MNOTICIAEVENTO | Tabla de registro de Moticias y Eventos
2 SVEGB_GALERIA Tabla de registro de Galeria

3 SVEGB_COLABORADOR Tabla de registro de Colaborador

PROCEDIMIENTOS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA

No Nombre del Proceso Descripcion

1 SP_IngresolmagenGaleria | Ingresalos datos de la Galeria

2 SP_Modificalmagenialeria | Modifica los datosde la Galeria

3 SP_EliminalmagenGaleria | Elimina los datos de la Galeria

4 SP_ConsultalmagenGaleria | Consultalos datosde la Galeria

CLASES QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA

No Nombre del Proceso Descripcion

2 CLASE_GALERIA Clase de registro de Galeria

FORMULARIOS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA

MNo Mombre del Proceso Descripcion

1 Frm_RegistroMoticiaEvento | Formulario de registro de Galeria
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Diagrama IPO de Consulta de Noticias y Eventos

1 ‘) TE‘“"'“‘-!I'W DIAGRAMA DE PROCESOS (ﬁ.

ﬂ J'I'E rano
Autor: Proyecto: Dizefio para el sistema
Geremias Vera Barzola SVEGE de administracion
Descripcion: Consulta de noticias v eventos

| P O

PROCESAMIENTO DE DATOS

_— CLASE_CONSTRUYENCT —
Sl s ICIAEVENTO e
USUARID s
FuncionConsultaNoticabee nto —_—
|5P_ConsultaNoticabeento)

DATOS DE 1
NOTICIAS Y | e P
EVENTOS ) TvEms_maLETa

DESCRIPCION DEL PROCESO
El usuario ubica la direccion Weben |a barra de navegacion
El usuario se logonezaenlz pagina
S verifican y validan los datos delusuzrio
Dependiendo de la verificacion se registra & ingresa a laweb
Atravesde laclase Moticz Evento llama a los procedimientos de |la base dedatos
®  5P_ConsultaMaoticizEvento
B. Elusuariovisuzliza las noticizs y eventos
Obseraciones:

n bW
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TABLAS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA

Mo Nombre del Proceso Descripcion
1 SVEGB_MOTICIAEVENTO Tabla de registro de MNoticias vy
Eventos
2 SWEGB_GALERIA Tabla de registro de Galeria
PROCEDIMIENTOS QUE INTERVIEMNEM EN EL PROGRANLA
Mo Nombre del Proceso Descripcion
1 SP_ConsultaMoticiaEve nto Consulta los datos de Moticias y
Eventos
CLASES QUE INTERVIENEN EN EL PROGRANMA
Mo Nombre del Proceso Descripcion
1 CLASE_CONSTRUYEMOTICIAEVENTO | Clase de consulta de Moticias y
Eventos
FORMULARIOS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMNMA
Mo Nombre del Proceso Descripcion
1 Fron_ConsultaMoticiaEvento

Formulario de consulta de Noticias v
Eventos
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Diagrama IPO de Registro de Notificaciones

\ remmite
bu ecnologico DlAGRAMA DE PROCESOS

Bolivariano -
KL Sk (&
Autaor: Proyecto: Dizeno para el sistema
Zeremias Wera Barzols SVEGH de administracion
Descripcion: Registro de Motficaciones
I P O
PROCESAMIENTO DE DATOS
— CLASE NOTIFICACICN
DATOS DE
NOTIFICACION . .
. mreoeriegrci cificacce —
r_CoraulaicgrmoN cificmse]) A TeRIE_MoTEC
DATOS DE seen
MOTIFCACI | —
oN
DESCRIPCION DEL PROCESO
1. B usvarno ubicala direccion Wekb 2n labarra de navezacion
2. B wsuaria s= logone=a =n la pagina
3. 5= werifican ywalidan ks datos del usuaric
4. Dependizndo de lawerificacion s= registra = ingresaa la web
5. [l usuaric llzna =1 formularic y =nvia la natificacian
8. Atraves de laclase Notificacion llama 3 los procedimizntos de= la base d= datos

#  SP_lIngresolotificacion

. [El sistema registra la notificacion =n la base= de datas
Observaciones:
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TABLAS QUE INTERVIEMEN EN EL PROGRAMA

No Nombre del Proceso Descripcion
1 SVEGB_NOTIFICACIOMES Tabla de registro de notificaciones
PROCEDIMIENTOS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA
No Nombre del Proceso Descripcion
1 5P_IngresoMotificacion Registra las notificaciones
CLASES QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA
No Nombre del Proceso Descripcion
1 CLASE_MOTIFICACION Clase de registro de notificaciones
FORMULARIOS QUE INTERVIEMNEN EN EL PROGRAMA
No Nombre del Proceso Descripcion
1 Frm_RegistroMotificacion Formulario de Registro de

Maotificacianes
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Diagrama IPO de Registros Cursos

r ar

Ter.‘.m:ll ico =
[ ) uwar:l'gnn DIAGRAMA DE PROCESOS (,_ -

Autor: Proyecto: Disefic para el sistema
Geremias Vera Barzoa SVEGE de administracion

Descripcion: Registros de Cursos

[ P (]

DATOS DE FROCESAMIENTO DE DATOS

Cursos

CLASE CURSOS
DATOS DE
Cursos _' | -

Funcioningre sosde cursos

|3P_Ingresosde cursos) |

DESCRIPCION DEL PROCESO

El usuzrio s& logonez en |2 pagina

Se verifican y validan los datos del usuario

El usuzrio en |z web visualiza los cursos publicados.

Atravésde laclase curosllama a los procedimientos de |2 base de datas
*  EP_IngresodeCursos

Ll N

Observaciones:
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TABLAS QUE INTERVIEMEN EN EL PROGEAMA

Mo Mombre del Proceso Descripcion
1 SVEGE_Cursos Tabla de registrode Cursos
PROCEDIMIENTOS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA
Mo Mombre del Proceso Descripcion
1 SP_Registros de Cursos Registros de Cursos
CLASES QUE INTERVIEMEM EN EL PROGRAMA

Mo Mombre del Proceso Descripcion

1 CLASE_CURSOS Clase de registro de Cursos
FORMULARIOS QUE INTERVIEMEN EN EL PROGRAMA

Mo Mombre del Proceso Descripcion

1 Frm_Cursgos Formulariode Ingresos de Cursos
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Diagrama IPO de Consulta de pedidos

) Tecnologico DMAGRAMA DE PROCESOS '
| D) Ecivarians Py
.\__.f'll B T ., I:-:- o :
Autor: Proyecto: Dizeno para el sistema
Zeremias vera Barzola SWEGE de administracion
Descripcion: Consults de Pedidos
| P O
DATOS DE PRCOCESAMIENTC DE DATOS
CLASE_PEDIDOS g B
DATDS DE .
Curscs | Funoceocepslitesatingc: % - -
e Corpcliasofidic] — -
e —— T | L | mwees_pofidc
Cairritos de= B T
Padidos (= _ogatms i) —_—
i | —rara
Pe didio= | e
DESCRIPCION DEL PROCESD
1. B usuaric se logonea =n la pagina
2. Se werifican ywalidan ks datos de=l usuaric
3. Bl usuarie =n la web visualiza los cursos disponibles.
4. B usuanc selecoiona e cursa.
5. Atrawas de la clase Notificacian llama a los procedimiantos de 2 base de datos
= 5P Consultapedido
s 5P Regictropedido
5. [H sistema registra =1 pedido «n la base d= datos
Obzervacionss:
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TABLAS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA

No Nombre del Proceso Descripcion
1 SVEGB_Cursos Tabla de registro de Cursos
2 SVEGB_Pedidos Tabla de registro de Pedidos
3 SVEGB Det Pedidos Tabla de registro de Pedidos
PROCEDIMIENTOS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA
No Nombre del Proceso Descripcion
1 5P _Consulta de Pedido Consulta los Pedidos
2 SP_Registro de Pedido Registra los Pedidos
CLASES QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA
No Nombre del Proceso Descripcion
1 CLASE Pedidos Clase deregistro de pedidos
FORMULARIOS QUE INTERVIENEN EN EL PROGRAMA
No Nombre del Proceso Descripcion
1 Frm_Pedidos Formulario de Consulta de Pedidos
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